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Introduccion

INTRODUCCION

El Real Racing Club de Santander SAD (en lo sucesivo Racing de Santander), es el
equipo de futbol mas representativo de Cantabria. Fundado en 1913, se halla
actualmente en Segunda Division B, si bien a lo largo de su historia ha competido 44

temporadas en Primera Divisidon. Cuenta en la actualidad con 8.461 socios.

De acuerdo con los objetivos planteados con la Consejeria de Educacién, Cultura y
Deporte del Gobierno de Cantabria, el presente informe se enfoca en cuantificar
econdOmicamente el valor e impacto publicitario del Racing de Santander,
considerando soportes de publicidad del propio club e impactos en prensa. También
se tendran en cuenta los beneficios en comunicacidon derivados de las apariciones del
Racing de Santander en television e Internet, si bien en este caso no se deriva un valor
monetario de las mismas. Las retransmisiones televisivas del futbol de Segunda B no
son significativas, por lo que no se han cuantificado econdmicamente. Por otra parte,
Internet constituye un medio muy atomizado, y una correcta monitorizacién vy
cuantificacion de la presencia de marca supone considerar una multiplicidad de
paginas web y de tarifas. Por ello, teniendo en cuenta los plazos de realizacién del

informe, se convino centrar la cuantificacién econdmica en los impactos en prensa.

El valor publicitario y mediatico de un equipo depende directamente de la categoria en
la que actua, por lo que se tendran en cuenta dos escenarios: a) la situacion actual

(equipo en Segunda Divisién B), y b) la situacién (hipdtesis) en Segunda Division.

Con caracter general, el impacto de un equipo de futbol va ligado a la técnica del
patrocinio deportivo. Tal y como se establece en el Real Decreto-ley 5/2015, de 30 de
abril, de medidas urgentes en relacion con la comercializacion de los derechos de

explotacion de contenidos audiovisuales de las competiciones de futbol profesional,
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"las disciplinas deportivas se van acercando a una nueva concepcion del deporte como
industria, convirtiéndole en un extraordinario motor de crecimiento econémico. Por
otra parte, en las sociedades occidentales el deporte se ha convertido en la actualidad
en un fendmeno social cuya importancia ha transcendido el ambito estrictamente
deportivo”. Por ello, las empresas apuestan cada vez mas por la técnica del patrocinio
deportivo en general, y del futbol en particular, para llegar a sus publicos objetivo y a
toda la sociedad. Se define como una relacién comercial por la cual una empresa o
entidad, -patrocinador-, aporta recursos econémicos al servicio de un equipo de futbol
(en el caso tratado en el presente informe al Racing de Santander), -patrocinado-, con
el objetivo de vincular los valores o atributos de dicha actividad/equipo a su imagen y
obtener un beneficio en la comunicacién. El patrocinio reporta a la empresa presencia
de marca, no es posible la argumentacién, por lo que en términos generales se

considera una herramienta complementaria a otras técnicas de comunicacion.

El patrocinio mantiene una estrecha relacidon con otras herramientas. Por una parte,
con la publicidad, pues de hecho la propia Ley 34/88 General de la Publicidad incluye
en su articulo 24 que “El contrato de patrocinio es aquel por el que el patrocinado, a
cambio de una ayuda econdmica para la realizacion de su actividad deportiva (...) se
compromete a colaborar en la publicidad del patrocinador”. En este caso habrd una
publicidad “directa”, que se traduce fundamentalmente en presencia de marca a
través de distintos soportes del club. La publicidad en estos soportes va a permitir a la
marca patrocinadora tener una continua exposicién a los seguidores del equipo en el
propio espectaculo deportivo (eficacia directa del patrocinio), y llegar a una audiencia
potencial significativamente mayor gracias a las posteriores retransmisiones y noticias

sobre el club en los medios de comunicacion (eficacia indirecta del patrocinio).

El patrocinio deportivo esta pues muy ligado a las relaciones publicas. Como se ha
comentado anteriormente, los equipos de futbol suscitan mucho interés social, y
generan multiples noticias y apariciones en medios de comunicacién (la denominada
publicity), por la cobertura del evento deportivo, ruedas de prensa, notas de prensa,
eventos con jugadores, o seguimiento de las actividades del equipo por parte de los

propios medios, de las cuales se beneficia o puede beneficiar el patrocinador.
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Todos estos aspectos se estudian en el presente informe. Para delimitar bien el campo
de analisis, es importante considerar que el patrocinio tiene una naturaleza cualitativa
(beneficios ligados a la notoriedad, reconocimiento, imagen y asociacion de valores, en
este caso del Racing de Santander, a la marca patrocinadora) y una naturaleza
cuantitativa (beneficios para la empresa patrocinadora ligados al uso de soportes
publicitarios del equipo e impactos mediaticos, -en este caso “no pagados”,-
considerando menciones a la marca en texto y/o imagenes, valor monetario de tales

apariciones segun tarifas publicitarias y audiencias).

El informe se centra Unicamente en la dimensidon cuantitativa, estructurando el

analisis en los siguientes cuatro capitulos:

1. Ingresos por patrocinio y publicidad en el futbol de Segunda Division

El primer capitulo adopta la perspectiva del patrocinado, es decir, los clubs de futbol, y
tiene como objetivo analizar la capacidad de atraccion de los mismos en términos de
ingresos por publicidad y patrocinio. Para ello se presentan los ingresos de los equipos
de Segunda Divisidon en esta partida durante la temporada 2015/2016, teniendo en
cuenta la informacién proporcionada por los propios clubs en sus Cuentas Anuales y

Estados Financieros.

Este apartado se centra Unicamente en el escenario de Segunda Division, debido a la

dificultad de obtener informacion de los clubs de la categoria B.

2. Cuantificacion del impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda

Division B

El segundo capitulo se centra en los beneficios en términos de comunicacion que
podria obtener el patrocinador principal del Racing de Santander. Para ellos se parte
del valor econdmico segun tarifa oficial de los soportes publicitarios del club,
planteando un escenario posible de patrocinio principal con su correspondiente
valoracién monetaria. Para analizar los beneficios de comunicacidon “indirectos”, se
monitorizan las apariciones del Racing de Santander en prensa escrita (periodo enero

de 2016 a septiembre de 2016), considerando Unicamente aquellas noticias en las que
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el patrocinador principal tiene o podria tener presencia o visibilidad, y se cuantifica el
valor monetario de dicho espacio. Finalmente, se hard mencién a las apariciones en
television e Internet, como importantes canales de comunicacion, aunque en este

caso no se derivara un valor econdmico de las mismas.

3. Cuantificacion del impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda
Division

Teniendo en cuenta que el impacto publicitario de un club de futbol depende
directamente de la categoria en la que se encuentra, el tercer capitulo analiza el
escenario de Segunda Divisidon, considerando los mismos parametros del capitulo
anterior (soportes exteriores y prensa fundamentalmente, con comentarios
complementarios sobre television e Internet). Para la monitorizacion de los impactos
en prensa se ha analizado un equipo de Segunda Divisién, el Real Oviedo, un club de
futbol que, por trayectoria, numero de socios y tamafio de la poblacion, hemos
considerado comparable al Racing de Santander, por lo que el resultado puede servir

de orientacion para derivar un escenario del Racing en esta categoria.

4. Conclusiones
El informe se cierra con las principales conclusiones derivadas de los capitulos

anteriores.
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Ingresos por patrocinio y publicidad en el futbol de Segunda Division

1. INGRESOS POR PATROCINIO Y PUBLICIDAD EN EL FUTBOL DE SEGUNDA
DIVISION

El futbol, considerado el deporte “rey” en Espafia, constituye un importante soporte de
marketing para las empresas, las cuales a través de patrocinio de equipos se aseguran
beneficios de comunicacidon cualitativos y cuantitativos. Para los clubs, los ingresos
provenientes de estas partidas son fundamentales. El objetivo de este primer capitulo
es realizar un analisis de situacion de la capacidad de atraccion de los clubs de futbol
como soportes publicitarios, como contexto general para estudiar el impacto del Racing
de Santander. Para ello se analizan los ingresos de patrocinio y publicidad de los
equipos de futbol de Segunda Divisidn en la temporada 2015/2016. No se incluyen
datos de la Segunda Divisién B debido a que no se ha encontrado informacion de los

equipos respecto a estas partidas.

Se realiza en concreto un analisis de contenido de las Cuentas Anuales y Estados
Financieros de los equipos en el ejercicio terminado a Junio de 2016 (temporada
2015/2016 de la entonces denominada Liga Adelante, actualmente Liga 1|2|3),
facilitadas por los clubs y accesibles a través de Internet en virtud de la Ley de
Transparencia. Para dar una visiéon amplia de los ingresos, y teniendo en cuenta la

informacidén proporcionada por los equipos, se consideran las siguientes partidas:

a) Ingresos por retransmisiones televisivas.
b) Ingresos por comercializacion: incluyen venta en tiendas, patrocinios y otras
partidas.

c) Ingresos por publicidad: incluyen publicidad estatica, dindmica y otras partidas.



Ingresos por patrocinio y publicidad en el futbol de Segunda Division

1.1 PRESENTACION DE RESULTADOS

La Tabla 1 recoge la informacidn derivada de las Cuentas Anuales y Estados Financieros
de los equipos de futbol que competian en Segunda Divisidn en la temporada 2015/2016
(cuentas presentadas a los accionistas en 2016 del ejercicio terminado). No se ha
considerado el Athletic de Bilbao B, por su particular condicién de filial del Athletic de
Bilbao, equipo de Primera Division. De los restantes 21 clubs, no se ha encontrado
informacién de 2 equipos, AD Alcorcon y Albacete Balompié. Por tanto, se presentany

analizan los ingresos de 19 equipos.

Los equipos de futbol estdn ordenados en funcion de su clasificacién al final de la
temporada 2015/2016. En concreto, Alavés, Leganés y Osasuna ascendieron a Primera
Divisién y Llagostera, Ponferradina, Albacete y Bilbao Athletic B juegan en Segunda

Divisién B en la temporada 2016/2017.

Dados los objetivos del informe, los ingresos que interesa analizar corresponden a
Patrocinio y Publicidad, por lo que se ha afiadido una nueva columna resultante de la
suma de las partidas de “Patrocinios” e “Ingresos por Publicidad”, y se ha calculado

una cantidad de ingresos media.

Para la interpretacion de los resultados se ha de considerar que varios equipos
presentan cifras de ingresos de comercializacion y publicidad agrupadas (el caso de
Alavés, Zaragoza, Elche y Almeria), o bien una cifra global de comercializacién (Oviedo,
Huesca, Llagostera y Ponferradina), que se ha tenido en cuenta en su totalidad para

realizar el célculo.
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Ingresos por patrocinio y publicidad en el futbol de Segunda Division

En términos generales, la partida de ingresos mas importantes de los clubs de Segunda
Division corresponde a los ingresos por retransmisiones televisivas (media de ingresos
= 3.358.691,79 euros). El reparto de los mismos se rige atendiendo al Real Decreto-Ley
5/2015, de 30 de abril, de medidas urgentes en relacion con la comercializacion de los
derechos de explotacion de contenidos audiovisuales de las competiciones de futbol
profesional. Dichos contenidos “comprenden los eventos que se desarrollen en el
terreno de juego, incluyendo las zonas del recinto deportivo visibles desde el mismo,
desde los dos minutos anteriores a la hora prevista para el inicio del acontecimiento
deportivo hasta el minuto siguiente a su conclusidn, e incluyen los derechos para su
emisién tanto en directo como en diferido, en su integridad y en versiones resumidas o
fragmentadas, destinados a su explotacion en el mercado nacional y en los mercados

internacionales.”

En esta partida de ingresos, 3 clubs se hallan por encima de los cinco millones de euros
(Osasuna, Girona y Zaragoza), 2 equipos ingresaron entre cuatro y cinco millones
(Gimnastic de Tarragona y Ponferradina), 3 equipos entre tres y cuatro (Leganés, Oviedo
y Elche), y el resto, 11 clubs, ingresé por retransmisiones televisivas entre dos y tres

millones de euros.

Con relacién a los ingresos por patrocinio y publicidad, la media en la temporada
2015/2016 fue de 1.978.215,93 euros. En este caso (véase Tabla 2), hay 6 equipos que
ingresaron por estas partidas mas de dos millones de euros; 7 clubs se movieron en la
horquilla de entre uno y dos millones; y finalmente, 6 equipos ingresaron menos de un

millén de euros por patrocinio y publicidad.

12



Ingresos por patrocinio y publicidad en el futbol de Segunda Division

Tabla 2. Partida de ingresos de Patrocinio y Publicidad (temporada 2015/2016)

INGRESOS PATROCINIO Y PUBLICIDAD

CLUBS DE FUTBOL

Mas de tres millones de euros

Tenerife, Zaragoza, Elche, Almeria

Entre dos y tres millones de euros

Lugo, Mirandés

Entre uno y dos millones de euros

Alavés, Osasuna, Gimnastic de Tarragona, Real

Oviedo, Mallorca, Real Valladolid, Ponferradina

Menos de un millon de euros

Leganés, Girona, Cérdoba, Numancia, Huesca,

Llagostera

13
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Cuantificacidon impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda Divisién B

2. CUANTIFICACION DEL IMPACTO PUBLICITARIO DEL RACING DE
SANTANDER EN SEGUNDA DIVISION B

En el segundo capitulo se analiza el impacto publicitario del Racing de Santander en la
categoria de Segunda Divisién B. Como punto de partida se tienen en cuenta todos los
soportes publicitarios del club y su valor monetario segun tarifas oficiales (las tarifas
oficiales marcan el precio maximo de cada soporte, sin considerar en este estudio
ningun proceso de negociacién con el patrocinador que pudiera derivar en descuentos
en tarifa o en la definicion de “precios paquete”). Partiendo del total, se plantea una
posible combinacién de soportes que derivara en una posible inversion publicitaria del
patrocinador principal, correspondiente a dicho escenario. Para ello se tienen en cuenta

tarifas y propuestas de patrocinio de equipos comparables.

Posteriormente, y al objeto de cuantificar los beneficios en comunicaciéon que puede o
podria tener el patrocinador gracias a la cobertura mediatica del equipo, se monitorizan
las apariciones del Racing de Santander en prensa, identificando las noticias con
presencia (o posible presencia) del patrocinador principal gracias a la visibilidad de los
soportes publicitarios del club. Se derivara un valor econdmico empleando la

Ill

metodologia del “analisis de contenido” (periodo enero de 2016 a septiembre de 2016)
y el “calculo del equivalente publicitario”, para lo cual se ha tenido en cuenta el informe

presentado por la empresa de auditoria de medios Auditmedia (www.auditmedia.es).

Este dato es importante en la medida en que recoge el valor de la publicidad “no

pagada” que le reporta a una empresa el contrato de patrocinio.

Auditmedia es una empresa espafiola con oficinas en Valencia, Sevilla y Madrid, que
ofrece servicios avanzados de seguimiento de noticias en tiempo real o, como en este

caso, de forma retrospectiva. En el medio prensa cuenta con una base documental de

17


http://www.auditmedia.es/

Cuantificacidon impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda Divisién B

mas de 1.000 publicaciones (entre prensa diaria, medios especializados y revistas de
todas las areas y sectores) con cobertura nacional, regional y local. Junto con la
repercusién mediatica, Auditmedia también ofrece una valoracidon econdmica de los
impactos, en base a la informacién vigente y oficial de los medios de comunicacién y
aplicando las tarifas publicitarias de cada uno de los medios segun el porcentaje de

ocupacion.

Finalmente, se completa la informacién incluyendo posibles impactos en televisidon e
Internet, importantes medios de comunicacién con los que se llega a audiencias
numerosas, y en los que también hay presencia de marca, aunque en este caso no se
cuantifica el valor econémico de las apariciones. Tal y como se ha senalado en el
apartado de Introduccidn, las retransmisiones televisivas del futbol de Segunda Divisiéon
B no son significativas. Internet constituye un medio muy atomizado, y la cuantificacién
econdmica de la presencia de marca supone considerar una multiplicidad de pdginas

web y de tarifas, que no han sido objeto de andlisis en el presente informe.

2.1. CUANTIFICACION ECONOMICA DE LOS SOPORTES PUBLICITARIOS Y
PROPUESTA DE PATROCINIO PRINCIPAL

En este apartado se tienen en cuenta los distintos tipos de soportes publicitarios que el
Racing de Santander pone a disposicidon de las empresas y se disefia un escenario de
patrocinio principal. Al objeto de presentar una propuesta realista, se incluyen tarifas y
estrategias de otros equipos de clubs de futbol de Segunda Divisidon B con caracteristicas
comparables a las del Racing de Santander (por historia y trayectoria del club, capacidad
del estadio y nimero de espectadores medio por partido). En concreto, se analizan las
propuestas del Real Murcia (Grupo 4) y el Hércules de Alicante (Grupo 3) (véase Tabla

3).
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Tabla 3. Equipos de Segunda Divisidon B “comparables”

RACING DE SANTANDER REAL MURCIA HERCULES
CAPACIDAD DEL | Campos de Sport del | Nueva Condomina Estadio José Rico Pérez
ESTADIO Sardinero

31.179 espectadores 29.500 espectadores
22.124 espectadores

POR PARTIDO®

NUMERO DE SOCIOS 8.461 abonados 7.240 abonados (marzo | 7.500 abonados®
de 2017)®
ASISTENCIA MEDIA | 7.237 espectadores 4.528 espectadores 4.000 espectadores

a http://realmurcia.laverdad.es/graficos/201703/19/comparativa-abonados-real-murcia-212902893530-mm.html

b http://www.resultados-futbol.com/Hercules

¢ https://www.transfermarkt.es/

2.1.1

Soportes publicitarios del Racing de Santander

La Tabla 4 recoge el listado y tarifas oficiales de todos los soportes publicitarios del

Racing de Santander en Segunda Division B. Es importante tener en cuenta tres

aspectos:

a) Se incluye informacién y valoracion de los soportes dinamicos (espacio

b)

publicitario en diversas zonas del equipamiento deportivo), soportes estaticos
(formatos publicitarios en el interior del estadio), otros soportes, y soportes
exteriores (“Apellido del estadio” y publicidad en el exterior del campo). Para la
explotacién comercial de los soportes exteriores es necesario convenio con el
Ayuntamiento de Santander (nos comunicaron a este respecto que la firma del

convenio iba a ser inminente).

Se trata de tarifas oficiales por unidad contratada (sin IVA) suministradas por el
Racing de Santander. Como se observa en la Tabla 4, en varios casos se ofrecen
varias unidades del mismo soporte (por ejemplo 6 publimetas, 50 vallas
anfiteatro, 40 vallas U televisivas o 6 Anexos video marcadores). Tal y como se
comentd anteriormente, las tarifas oficiales marcan el precio maximo de cada

soporte, sin considerar en este estudio ningun proceso de negociacién con el
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patrocinador que pudiera derivar en descuentos en tarifa o en la definicién de

“precios paquete?”.

c¢) No se han incluido soportes como publicidad (vallas) en campo de
entrenamiento (Instalaciones “Nando Yosu”), mailings/reparto
publicitario/stand promocional y eventos con jugadores del Racing de
Santander, pues se trata de soportes sin tarifa establecida incluidos

habitualmente dentro del acuerdo de patrocinio.

Por tanto, el Racing de Santander dispone de una relacion de soportes publicitarios
susceptibles de ser utilizados por varias empresas, pues el patrocinio en el futbol suele
ser de tipo compartido. Se trata de un listado de maximos, de modo que, centrandonos
en la figura del patrocinador principal, se trata de elegir, de entre todas las
posibilidades, la combinacion mas adecuada de soportes, que permitan lograr

eficazmente los objetivos de comunicacidn, evitando la saturacion.

Para derivar una propuesta de patrocinio principal se tienen en cuenta en primer lugar
las estrategias de otros equipos de Segunda Divisidon B de caracteristicas similares (Real

Murcia y Hércules de Alicante, véase comparativa en la Tabla 3).

! Estrategia de precios por la cual se ofrece un precio global por un conjunto de productos, inferior a la
suma de los precios de cada producto individualmente considerado
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Tabla 4. Tarifas oficiales de los soportes del Racing de Santander en Segunda Divisién B

SOPORTE TIPO DE SOPORTE TARIFA OFICIAL
SOPORTES DINAMICOS | Pecho camiseta 75.000 €
Trasera camiseta superior 25.000 €
Trasera camiseta inferior 25.000 €
Manga camiseta 20.000 €
Trasera pantalon 25.000 €
Delantera pantaldn 20.000 €
Ropa de entreno y paseo 15.000 €
SOPORTES ESTATICOS Cornisa superior completa 50.500 €
Vomitorios preferencia y tribuna 38.000 €
Photocall + micro sala de prensa 25.000 €
Escaleras Sardinero 25.000 €
Banquillos 12.000 €
Lona del centro del campo 12.000 €
Paneles de prensa 7.500 €
Lona salida de vestuarios 7.500 €
Arco entrada al césped 7.500 €
Publimetas, c/u (x6) 5.000 €
Valla U televisiva 6 metros, c/u (x40) 4.000 €
Valla anfiteatro 6 metros, c/u (x50) 2.500 €
Anexo video marcador, c/u (x6) 5.000 €
OTROS SOPORTES Web 5.000 €
Web pequeia 3.000 €
Péster 2.000 €
Autobus 5.000 €
Acto / Concurso descanso 9.000 €
Megafonia 3.000 €
Aplicacion movil 3.000 €
SOPORTES EXTERIORES? | Apellido del estadio 495.000 €
Valla lateral, c/u (x8) 125.000 €
Valla esquina, c/u (x4) 40.000 €
Lonas fachada principal, c/u(x2) 40.000 €
Puertas de acceso, c/u (x30) 30.000 €

2 pendiente de la firma del convenio con el Ayuntamiento de Santander
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2.1.2 Patrocinio principal en equipos comparables

La Tabla 5 recoge la propuesta de patrocinio principal del Real Murcia3 (temporada
2015/2016), a un precio de 115.000 euros IVA no incluido. Tal y como se observa, incluye
frontal de la camiseta, varios soportes estaticos (vallas publicitarias, zona mixta, paneles
de prensa, videomarcadores) y otros soportes (web, autobus, actos promocionales y

publicidad en revista, entre otros).

Con las salvedades necesarias, y asumiendo la dificultad de presentar una propuesta
exactamente igual en el caso del Racing de Santander, se plantea el valor que podria
tener dicha oferta de patrocinio principal en el Racing, considerando los precios de
tarifa oficial de sus soportes detallados en la Tabla 4. Tal y como se observa, incluyendo

los mismos soportes o similares, el resultado es de 168.000 euros.

Si se tiene en cuenta el soporte exterior “Apellido del estadio”, el valor de esta
combinacion de soportes se eleva a 715.000 euros en el caso del Real Murcia y 663.000

euros en el caso del Racing de Santander.

3 Informacidén suministrada por el Real Murcia

22



3009999 3000°STL (S3¥01¥3LX3 NOD) 1VLOL
3 000°'S6Y olpe3sa [ap opl||2dy | 3 000°009 olpeisa [ap opl|jady S3YOIY3LX3
3009°6€ S3140d0S SOYL0 V101
V/N sodinba
sns ap A gqn|D |ap opnasa |ap sauadewl Jezi|iln e oydaiaQg
V/N epesodw?al
e| 9jueanp sauolpowoud QT eisey Jezijeas e oydalaq
V/N |eu3ip e1sinaJ e| ua pepidijgnd ap e1a|dwod euided
V/N euelo qn|J [e)3Ip e1sInSY
V/N ,089n[ ua epUN |eay,, eISINDY
3000°C 19150d sepeJjud A 1a1sod ‘|e1dijo els|a1e)
3000°8T (zx) osueasap 0sinduo) / 010y sajeuoldowo.d sojoe g eisey Jezijeas e oydauaqg
3000°€ (zx) ooed ua epesodwal ouoqy 9]UdJ3)a4d eunqli] ud sepeJiua og A dip sedeing ue sepesiud ¢
30059 opeJluad xog opealid odjed un ap osn
3000°'S sngoiny odinba Jawud [ap snqoiny
3000°'S 9oM BIOINA |3y [3p GaM €| U3 Oleds3 S$3140d0S SOYL10
3009°€S SODILY1S3 S3140d0S V101
- Olualweualus odwed we ap Se|leA € ojualweuaJsiud ap |edpuiid odwed |3 us "W X ‘wg ap sele1dlgnd sejjea €
3 000°'S JopedJew 0dpIA OXauy S9J0pEIIBWOSPIA UD solieydl|gnd syods
300S°L esuaid ap sajaued esuaud ap s3|aued
3 000°SC esuaud ap e|es oJdiw + ||ed2030yd eIxXiWw euoz
300091 (¥X) so419W 9 BAISIASIS) N EB||BA "WT X "WG dp N ud seLieydl|gnd sejjeA { SOJILY1S3 S3140d0S
3000°'SL SOJINYNIQ S31H0dOS V101
3000'9L elasiwed oydad elosiwen |ejuoid SODINYNIA S31Y0d0S
3000891 3000°STT sa3iodos s0.30 A sod13e1s9 ‘sodjweulp sallodos aAnju| TVdIJNIdd OINIDOY1Vd

ONIDVY ViVl

ONIJVY VIONITVAINDI

VIJUNIA VHIdvL 31H40dOS 3d OdIL

Japuejues ap Sujoey |9 ua ejpuUd[eAINbS A elouNn|A |B3Y |3 UB [ediduld oluD0JlBd S Blge]




Cuantificacidon impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda Divisién B

Con respecto a la propuesta de patrocinio principal del Hércules de Alicante*
(temporada 2016/2017), ésta tiene un valor de 100.000 euros sin IVA (Tabla 6), e
incluye, junto con la delantera de la camiseta, una combinacién de soportes bastante
similar a la observada en el caso del Real Murcia, con soportes estaticos (vallas
publicitarias, sala de prensa, videomarcadores, entre otros) y otros soportes (pdgina
web, acciones de marketing directo y eventos). Esta propuesta, con las salvedades

oportunas, podria tener en el caso del Racing de Santander un valor de 166.500 euros.

Si se afiade a esta propuesta de patrocinio principal el “Apellido del estadio”, se elevaria

su valor a 550.00 euros y 661.500 euros respectivamente.

Por tanto, del analisis de las propuestas del Real Murcia y Hércules de Alicante como
equipos de Segunda Division B comparables al Racing de Santander se desprende, por
una parte, que las tarifas del Racing estan a precio de mercado (ligeramente mas
elevadas en estos escenarios, si bien estamos partiendo de equivalencias, no siempre
exactas, y considerando tarifas oficiales, sin tener en cuenta posibles descuentos a
aplicar al contratar soportes en un “paquete”). Por otra parte, este analisis nos sirve de
apoyo ala hora de derivar una propuesta de patrocinio principal al Racing de Santander

y cuantificar su valor monetario.

*Informacién facilitada por el Hércules de Alicante
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2.1.3 Propuesta de patrocinio principal al Racing de Santander y cuantificacion

econdmica

Tal y como se ha detallado en la Tabla 4, el Racing de Santander pone a disposicion de
las empresas una multiplicidad de soportes publicitarios. Partiendo de tales soportes,
de las propuestas de patrocinio principal de equipos comparables y de criterios de
comunicacion, se plantea un escenario de patrocinio principal (Tabla 7), en el que se
tienen en cuenta soportes dinamicos, estaticos, otros soportes y exteriores (en este
ultimo caso, firma del convenio con el Ayuntamiento prevista en dias posteriores a la

entrega del presente informe).

A la hora de definir esta combinacion se ha tenido en cuenta, en primer lugar, la
visibilidad de los soportes. A este respecto, y fundamentalmente con relacién a los de
caracter dindmico y estatico, todos los espectadores que acuden a ver el partido en
directo se exponen a los anuncios publicitarios durante todo el tiempo de duracién del
evento deportivo. Del numero de asistentes se derivara la denominada eficacia directa
del patrocinio. Ahora bien, tal como se ha comentado repetidamente en el informe, la
audiencia que “contacta” con los soportes va a superar significativamente a los
espectadores del recinto deportivo, por los impactos mediaticos del equipo en prensa,
televisién e Internet. Se habla entonces de eficacia indirecta del patrocinio, derivada de
los individuos alcanzados a través de los medios de comunicacion. Por tanto, un criterio
importante de seleccion es la visibilidad y su potencial para generar impactos

publicitarios en medios.

En segundo lugar, y con relacién al numero de soportes, lo recomendable es utilizar
varios formatos. En general, “no podemos esperar que las personas reaccionen ante el
estimulo publicitario, a menos que éste las alcance mas de una vez” (Gonzalez y Carrero,
2008°). Para que el patrocinio sea eficaz ha de contactar con la audiencia, es decir, tiene
gue haber exposicidn, pero también percepcion, por lo que es importante la repeticidn.
Ahora bien, a la hora de determinar el nimero de soportes mas adecuado no hay que

olvidar que, “en el extremo opuesto, puede darse el caso de que la reaccidon ante un

5 Gonzalez Lobo, M.A. y Carrero Lépez, E. (2008). Manual de planificacion de Medios. ESIC Editorial. 52
edicién
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estimulo sea de sentido contrario al deseado si se recibe con excesiva frecuencia”, pues
el individuo puede sentirse “abrumado por una informacién tantas veces repetida”
(Gonzélez y Carrero, 2008). Este aspecto es muy importante en el caso analizado, pues
por ejemplo los espectadores del evento no tienen la posibilidad de “apartarse” o
“defenderse” de la publicidad como si existe en otros medios, a través de conductas
como cambio de canal en television o pasar la pagina de un periddico o revista
(Rodriguez del Bosque, Suarez y Garcia de los Salmones, 2008°). Por tanto, a la hora de
decidir el nimero de soportes publicitarios, la empresa ha de incluir un nimero
suficiente de formatos que permita lograr varios impactos y llegar al umbral minimo

de percepcion (repeticion), evitando el exceso y la posible saturacion.

Tal y como se ha comentado anteriormente, la posible combinacion de soportes que
presentamos en la Tabla 7 se ha disefiado teniendo en cuenta estrategias de otros
equipos de similares caracteristicas y criterios de comunicacion. Como es ldgico, esta
propuesta puede ser reducida o ampliada en funcion de las necesidades especificas y

objetivos de la entidad patrocinadora.

Con relacion a los soportes dinamicos, se incluye el “Pecho camiseta”, -drea de mayor
visibilidad medidtica y habitual en patrocinios principales-, y la “Ropa de entreno y
paseo”, pues consideramos que los entrenamientos del equipo también son, en

términos generales, recogidos por los medios de comunicacién.

En el caso de los soportes estaticos, se incluye “Cornisa Superior Completa”, un
emplazamiento de gran visibilidad y alto impacto; las “Publimetas” (2 unidades, una a
cada lado del campo), emplazamientos publicitarios cerca de las porterias, por lo que
estan en el foco de las jugadas y la marca se asegura presencia en la mayoria de los
resimenes de los partidos; “Lona del centro del campo”; “Video marcador” (2 unidades);

y “Photocall + Micro Sala de Prensa”.

Dentro de la categoria “Otros soportes”, se considera adecuado tener presencia de

)

marca en el “Autobus” del equipo y en la “Pdgina web”.

6 Rodriguez del Bosque, |., Suarez Vazquez, A. y Garcia de los Salmones, M.M. (2008). Direccién
Publicitaria. Editorial UOC.
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Esta combinacién tiene un valor monetario de 207.500 euros. La eficacia directa de la
misma vendria marcada por el nimero de espectadores asistentes a cada partido del
Racing de Santander en los Campos de Sport del Sardinero (una media de 7.237 personas

segun datos de www.transfermarkt.es) que contactan con los anuncios.

A este escenario se han afiadido soportes exteriores. Tal y como se ha observado en la
Tabla 5, el Hércules incluia “publicidad estatica en el exterior del campo”, una opcién
que el Racing de Santander también ofrecera a las empresas tras la firma del convenio
con al Ayuntamiento de Santander. No obstante, de todos los soportes exteriores, el
mas especial es el denominado “Apellido del estadio”, pues se trata de “rebautizar” la
denominacion del campo anadiendo el nombre del patrocinador, lo cual tiene una

elevada visibilidad y carga publicitaria, mediatica y emocional.

El “Apellido del estadio”, no esta tradicionalmente incluido en la combinacion de
soportes del patrocinio principal de los equipos de futbol por sus especiales
caracteristicas. En este informe se ha afladido por la sensibilidad, e interés, que sobre
este formato en particular nos manifestaron desde la Consejeria de Educacién, Cultura
y Deporte del Gobierno de Cantabria. Considerando el “Apellido del estadio”, el valor

|ll

econémico de la propuesta se eleva a 702.500 euros. En este caso, el “contacto” con la
audiencia se produce en el exterior del estadio, una zona de gran afluencia de gente
independientemente de que haya evento deportivo o no. La medida de la eficacia
directa se derivaria pues del trafico potencial existente en el lugar del emplazamiento

publicitario.
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Tabla 7. Propuesta de patrocinio principal al Racing de Santander y valor econdmico segun

tarifa oficial

TIPO DE SOPORTE

ESCENARIO DE PATROCINIO

PRINCIPAL
SOPORTES DINAMICOS  Pecho camiseta 75.000 €
Ropa de entreno y paseo 15.000 €
TOTAL SOPORTES DINAMICOS 90.000 €
SOPORTES ESTATICOS Cornisa superior completa 50.500 €
Photocall + micro sala de prensa 25.000 €
Lona del centro del campo 12.000 €
Publimetas (2 unidades) 10.000 €
Anexo video marcador (2 unidades) 10.000 €
TOTAL SOPORTES ESTATICOS 107.500 €
OTROS SOPORTES Web 5.000 €
Autobus 5.000 €
TOTAL OTROS SOPORTES 10.000 €
TOTAL DINAMICOS, ESTATICOS Y OTROS 207.500 €
SOPORTES EXTERIORES  Apellido del estadio 495.000 €
TOTAL TODOS LOS SOPORTES 702.500 €

EFICACIA DIRECTA, derivada de:
- Espectadores asistentes a cada partido del Racing de Santander en los

Campos de Sport del Sardinero (media de 7.237 personas segun datos de

www.transfermarkt.es)

- Tréansito pedestre y trafico rodado potencial en el lugar del emplazamiento
publicitario exterior

En el préximo apartado se analizan los impactos del Racing de Santander en el medio

prensa que benefician o pueden beneficiar al patrocinador principal (publicidad “no

pagada”), detallando nimero de noticias, medios y equivalente publicitario.
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2.2 CUANTIFICACION ECONOMICA DE LOS IMPACTOS EN PRENSA DEL RACING
DE SANTANDER

A la hora de valorar el patrocinio en el futbol es muy importante tener en cuenta la
cobertura mediatica del equipo patrocinado. En el caso de la prensa se tienen en cuenta
el nimero de noticias sobre el equipo (en este caso el Racing de Santander) en las que
aparecen menciones de la marca patrocinadora durante un periodo determinado, bien
sea por su presencia en el texto escrito o en alguna imagen. Tras la revision de las
noticias se tiene en cuenta el espacio de la mencién, y se cuantifica el valor de esta
presencia, considerando lo que hubiese tenido que pagar la empresa por ese espacio
que ocupa “gratuitamente”, si en lugar de recurrir al patrocinio hubiese tenido que
satisfacer directamente las tarifas publicitarias de los medios. A esta técnica se le

denomina “célculo del equivalente publicitario” (Bigné, 2003)”.

Esta metodologia la ha llevado a cabo la empresa Auditmedia, la cual se ha ocupado de
la monitorizacidn de los impactos en prensa del Racing de Santander durante el periodo

comprendido entre el 1 de enero de 2016 y el 31 de septiembre de 2016.

En la temporada 2015/2016 la actuacion del Racing de Santander fue bastante similar a
la actual. En concreto, termind la temporada lider con 74 puntos, y jugd el playoff de
ascenso en el mes de junio de 2016. Por tanto, se considerd conveniente enfocar el
analisis en la temporada anterior. La razén por la que no se incluyen noticias de 2015 se
debe a que la empresa de auditoria de medios nos informd de que no tenia acceso a las
noticias con tanta retrospectiva. También interesaba alargar el analisis y valorar los
impactos en la época estival y la pretemporada, aunque no hubiera competicién. Con
todo, consideramos que analizar un periodo de 9 meses es suficiente para valorar el

impacto publicitario del Racing de Santander.

Es importante volver a recordar que el estudio se centra en los beneficios en
comunicacion para el patrocinador principal del Racing. Por ello, se solicitd a Auditmedia
hacer una seleccion de las noticias, en el sentido de incluir tnicamente las que tiene o

podria tener presencia un patrocinador considerando los soportes del club (imagenes

7 Bigné, E. (2003): Promocién Comercial, ESIC Editorial, Madrid
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de camiseta, rueda de prensa, publicidad estatica y/o texto). Para el calculo del valor
monetario, se ha tenido en cuenta el valor econémico del espacio ocupado por la

imagen en la que aparece dicha presencia de marca.

A continuacién se presentan los principales resultados extraidos del informe de

Auditmedia.
2.2.1. Presentacion de resultados. Informe de Auditmedia

Este Andlisis de Presencia en Medios de Comunicacidon, elaborado por Auditmedia,
ofrece informacién completa de la repercusién medidtica y presencia informativa, junto
con una valoracion econdmica del retorno de inversién del impacto visual de las noticias
sobre el Racing de Santander, desde el dia 1 de enero de 2016 hasta el 30 de septiembre

de 2016.

Cada presencia informativa obtenida en prensa ha sido analizada de manera particular

e independiente, a través de los siguientes parametros:

- APARICIONES: niumero de menciones por medio recogidas de forma Unica.

- VALORACION ECONOMICA: Aplicacién de tarifas publicitarias de cada uno de los
medios, teniendo en cuenta espacio y % de ocupacién de la aparicidon. Cabe
destacar que estas tarifas marcan precios maximos, sin tener en cuenta

negociacion con el medio y descuentos en tarifa.

Gracias a este analisis exhaustivo, obtenemos una valoracidon econdmica fiel y ajustada
a la realidad, asi como una serie de datos que se convierten en Utiles herramientas de

trabajo, andlisis y planificacidn para los profesionales de la comunicacién.

En el periodo analizado, la presencia en medios de comunicacién de noticias sobre el
Racing con imagen visual alcanza las 1.292 apariciones en prensa escrita, lo cual
supone un impacto econémico de 2.534.170,24 euros en el periodo de 9 meses

considerado.

Por tipo de medio, la gran mayoria de las apariciones (el 95%) se han producido en

prensa de Informacidon General, mientras que el 5% restante se han obtenido en
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medios de Informacién Deportiva (Tabla 8), incluyendo suplementos deportivos de

publicaciones de informacidn general, bien de ambito nacional o regional

Tabla 8. Tipologia de la prensa

Tipologia Apariciones % Apariciones
Informacién general 1.229 95,1%
Informacién deportiva 63 4,9%

Total 1.292 100,0%
TIPO DE MEDIO

Informacion
Deportiva

Informacién
General

Con respecto al alcance geografico, en prensa nacional ha habido 42 apariciones,
valoradas en un total de 94.915,06 euros. En prensa regional se han contabilizado 1.250

apariciones, la gran mayoria, un 91,6%, en la prensa regional de Cantabria.
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Tabla 9. Alcance geogriéfico de la prensa

Alcance Apariciones | % Apariciones | V. Econdmica (euros) | % V. econ.
Regional - Cantabria 1.184 91,60% 2.378.456,02 93,80%
Regional — Otras regiones 66 5,40% 60.799,17 2,40%
Nacional 42 3,30% 94.915,05 3,80%
Total 1.292 100,0% 2.534.170,24 € 100,0%

Profundizando mas en el ambito geografico (Tabla 10), destaca como es légico Cantabria

con 1.184 impactos, seguido a mucha distancia de Nacional, Galicia, Asturias y Castilla

Ledn.

Tabla 10. Ambito geografico de la prensa

Ambito Apariciones
Cantabria 1.184
Nacional 42
Galicia 28
Asturias 14
Castillay Ledn 11
Catalufia 4
La Rioja 3
Andalucia 2
Navarra 2
Extremadura 2
Total 1.292

Considerando cabeceras, en el Top 10 de impactos aparecen medios regionales, El

Diario Montafiés en primer lugar, seguido de Alerta. Con respecto a los nacionales,

destaca el periédico deportivo As frente al Marca (Tabla 11).
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Tabla 11. Top 10 — Impactos

El Diario Montafiés 747
Alerta 414
El Mundo Cantabria® 23
As 21
Marca 14
DXT Campedn 13
La Nueva Espaiia 11
Diario de Pontevedra 8
Diario de Burgos 4
Mundo Deportivo 4
Total 1.259
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Si se tiene en cuenta el Top 10 por valoracién econémica El Diario Montafiés ocupa el
primer lugar, seguido por Alerta. De los periddicos nacionales Marca supera ligeramente

al periédico deportivo As (Tabla 12).

8 El Mundo Cantabria cerré su edicién de Cantabria en marzo de 2016
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Tabla 12. Top 10 — Valoraciéon econdmica

El Diario Montafiés 1.655.576
Alerta 706.794
Marca 48.221
As 34.943
El Mundo Cantabria 16.086
Diario La Rioja 11.653
La Nueva Espafia 11.436
Mundo Deportivo 6.980
Diario de Burgos 6.779
Diario de Pontevedra 6.465
TOTAL 2.504.934
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Con respecto a la evolucion mensual, se aprecia en la Tabla 13 un volumen de noticias
con impacto para el patrocinador relativamente estable, destacando el mes de mayo de
2016 con un total de 279 noticias. Es importante remarcar que en temporada estival el
numero de impactos es significativamente inferior, pero sigue existiendo cobertura

mediatica.
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Tabla 13. Evolucién mensual de los impactos®

Mes Apariciones % Apariciones V. Econémica % V. Economica
Enero 2016 150 11,6% 292.984,07 11,6%
Febrero 2016 168 13,0% 367.793,68 14,5%
Marzo 2016 125 9,7% 231.554,12 9,1%
Abril 2016 175 13,5% 362.855,18 14,3%
Mayo 2016 279 21,6% 557.211,78 22,0%
Junio 2016 69 5,3% 143.886,24 5,7%
Julio 2016 61 4,7% 89.541,15 3,5%
Agosto 2016 107 8,3% 193.416,49 7,6%
Septiembre 2016 158 12,2% 294.927,54 11,6%
TOTAL 1.292 100,0% 2.534.170,24 € 100,0%

E. Mensual - Apariciones
279
175
168
=0 158
125
107
69 51
Ene feb mar abr may jun jul ago SED

% Si se quisieran proyectar los resultados y tener en cuenta un afio entero de valoracién de impactos
publicitarios, se podria considerar que la media de noticias con impacto en un mes “normal” de
competicidn es de 154 noticias (media de los impactos de enero a abril), con una valoraciéon econémica
de 313.796,763 euros/mes. Por tanto, si se considerase un afio entero para la valoracién del patrocinio
principal, el valor econémico resultaria superior
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Finalmente se presentan en la Tabla 14 el detalle de todos los impactos. A nivel regional
destaca El Diario Montanés. En el ambito nacional el medio con mayor nimero de
impactos detectados es el diario As, con 21 (la mitad de las apariciones en prensa
nacional). Por otro lado, la publicacién con mayor valoraciéon econdmica en este ambito

es el diario Marca, con 48.221,24 euros.

Tabla 14. Resultados detallados de los impactos

MEDIO Apariciones % Apariciones V. Econémica % V. Econdomica
Alerta 414 32,0% 706.793,95 27,9%
As 21 1,6% 34.943,06 1,4%
As Galicia 1 0,1% 1.086,02 0,0%
As Valladolid 1 0,1% 350,49 0,0%
Diari de Girona 1 0,1% 430,20 0,0%
Diari de Tarragona 2 0,2% 1.845,70 0,1%
Diario de Burgos 4 0,3% 6.778,96 0,3%
Diario de Cadiz 2 0,2% 4.447,04 0,2%
Diario de Ferrol 3 0,2% 905,87 0,0%
Diario de Ledn 1 0,1% 1.338,09 0,1%
Diario de Navarra 2 0,2% 988,00 0,0%
Diario de Pontevedra 8 0,6% 6.465,30 0,3%
Diario La Rioja 3 0,2% 11.653,06 0,5%
Diario Palentino 1 0,1% 850,56 0,0%
DXT Campedn 13 1,0% 3.267,52 0,1%
El Comercio Asturias 3 0,2% 3.305,05 0,1%
El Diario Montafiés 747 57,8% 1.655.575,87 65,3%
El Mundo Cantabria 23 1,8% 16.086,20 0,6%
El Norte de Castilla 3 0,2% 2.101,87 0,1%
Faro de Vigo Pontevedra 1 0,1% 135,02 0,0%
Hoy Caceres 2 0,2% 959,52 0,0%
La Gaceta Regional de Salamanca 1 0,1% 1.328,11 0,1%
La Nueva Espaia 11 0,9% 11.436,45 0,5%
La Vanguardia 1 0,1% 2.814,55 0,1%
La Voz de Galicia 2 0,2% 588,38 0,0%
L'Esportiu Comarques Gironines 1 0,1% 537,97 0,0%
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Marca 14 1,1% 48.221,24 1,9%
Mundo Deportivo 4 0,3% 6.979,72 0,3%
Sport 2 0,2% 1.956,49 0,1%
TOTAL 1.292 100% 2.534.170,24 € 100%

2.2.2 Cuestiones adicionales al informe de impacto mediatico del Racing de Santander

A los datos presentados por la empresa Auditmedia se le afladen datos de difusién
(ejemplares) y audiencias (lectores). Concretamente, se incluyen en la Tabla 15 datos de
las cabeceras que aparecian en el Top 10 de impactos (excluyendo El Mundo Cantabria),
cuyos datos de difusién y audiencia se publican por la Oficina de Justificacion de la

Difusion (OJD) y el Estudio General de Medios (EGM) respectivamente.

A la hora de interpretar los datos y tratar de derivar un dato de eficacia indirecta del
patrocinio es necesario remarcar que la Tabla 15 ofrece un dato de audiencia bruta. Al
igual que en el caso de la eficacia directa, debe de haber, no sélo exposicion, sino
también percepcidn de la mencién/presencia de la marca. Para medir la percepcion se
tiene que valorar la notoriedad y el recuerdo de la misma a través de estudios de
mercado, identificando asimismo perfiles de audiencia, lo cual no es objeto de andlisis

en el presente informe.

Tabla 15. Difusidn y audiencias de las principales cabeceras

Cabecera Promedio diario de
difusién/distribucién ? Lectores dia”
El Diario Montafiés 23.223° 141.000
As 125.956° 1.115.000
Marca 138.983° 2.062.000
La Nueva Espafia 42.412° 302.000
Diario de Burgos 8.490° 84.000
Mundo Deportivo 53.433° 436.000

a Periodo controlado enero a diciembre de 2016, salvo La Nueva Espafia (periodo mayo de
2015 a junio de 2016)

b Ultimo afio movil abril 2016 a marzo 2017
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2.3 IMPACTOS EN TELEVISION E INTERNET

A continuacidn, se presentan los posibles impactos en television e Internet del Racing
de Santander en el escenario de Segunda Division B. En el caso de la television, se

Ill

deberia contabilizar para el “calculo publicitario” el tiempo (segundos o minutos) en los
gue la marca patrocinadora tiene presencia, y dar un valor monetario segun la tarifa
publicitaria de la cadena correspondiente en ese bloque. En el caso de Internet la
metodologia es similar a la explicada en el apartado de prensa. En este informe se hace
mencidn a la presencia, o posible presencia, del Racing de Santander en estos medios, y
en la medida de lo posible la audiencia potencial, pero no es objeto del mismo

monitorizar todas sus apariciones en television e Internet en una temporada, por lo que

no se puede dar un valor econédmico de las mismas.

2.3.1 Impactos en television

En Segunda Division B no hay retransmisiones televisivas de los partidos en cadenas
nacionales, ya sean abiertas o de pago, y Unicamente las cadenas autondmicas
retransmiten algun partido de los equipos de su region. Por tanto, los principales
impactos en television del Racing de Santander se daran en el caso de noticias sobre el

club en los espacios informativos regionales.

A nivel de la Comunidad Autonoma de Cantabria, se ha contabilizado una presencia
diaria del Racing de Santander en la desconexion territorial de La 1 (Telecantabria), en
sus emisiones de mediodia (14:00 a 14:30) y tarde (16:00 a 16:15). Tomando como
muestra el visionado del Informativo Territorial del Ultimo mes (abril de 2017) a través

de la web de RTVE, www.rtve.es/alacarta/videos/telecantabria/ se observd que se

dedica a informar sobre el Racing de Santander una media de entre 1’ y 1'30”, tanto en
el informativo del mediodia como en el de la tarde. Fuera del periodo de competicidn, y
también considerando el visionado de los programas (junio, julio y agosto de 2016), en
este caso de manera aleatoria, se observa que el Racing de Santander sigue

manteniendo con caracter general un espacio en la programacion.

De todo el espacio televisivo ocupado por el Racing de Santander la marca patrocinadora

tiene cierta visibilidad, variable en funcién de la noticia. De manera general, y con un

39


http://www.rtve.es/alacarta/videos/telecantabria/

Cuantificacidon impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda Divisién B

criterio de prudencia, consideramos que la visibilidad total de la marca podria
contabilizarse en una media de 20 segundos por programa. Esta presencia de marca es

notoria, pues esta exenta del denominado zapping?®°.

Con respecto a la audiencia, segin datos de Kantar Media, las desconexiones
territoriales de La 1 dedicados a los Informativos Territoriales tienen con caracter global
un share o cuota de pantallal’! de un 10% de media. Desglosando dicha cuota por
regiones, existe una horquilla de entre el 0,1% y el 1,5%?'2, variable segun la regién. No
hay datos accesibles de cuota/espectadores de Telecantabria, y es dificil establecer
equivalencias, pues las regiones cuyos daros se publican tienen cadenas publicas
autondémicas, lo cual puede hacer que se reparta la audiencia entre las distintas

alternativas, algo que no sucede en Cantabria.

En el ambito de Cantabria, también se podria considerar la presencia de noticias sobre
el Racing de Santander en los informativos de las cadenas locales, destacando por

ejemplo Deportes Cantabria (TeleBahia) o Informativos Popular TV.

Con respecto a apariciones televisivas en cadenas de otras regiones, el Racing se
integra en el Grupo | de la Segunda Division B, en el que compiten en la temporada
2016/2017 equipos de Galicia (6), Asturias (2), Castilla y Ledn (6), Extremadura (1),
Navarra (3) y La Rioja (1). Por tanto, el Racing de Santander puede tener también
presencia puntual en las Cadenas Autondmicas de dichas regiones (TVG, RTPA, RTVCYL,
Canal Extremadura, Navarra Television y TVR, respectivamente), debido a

retransmisiones de los partidos y resimenes informativos.

10 cambio de canal en los bloques publicitarios

1 El share o cuota de pantalla se define como el porcentaje de audiencia que tiene un programa de
television. Se calcula teniendo en cuenta el nimero de hogares que estan sintonizando el programa, con
respecto al nimero total que tienen encendida la television durante la emision del mismo.

12 Accesibles en http://ecoteuve.eleconomista.es/cadena/LAl/audiencias-programas/
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2.3.2 Impactos en Internet

Al objeto de realizar una estimacién general de los impactos en Internet del Racing de
Santander se analizan cuatro variables basicas: a) visitas a la pagina web del club, b)
presencia en redes sociales oficiales del club, c) noticias publicadas en Internet en las
que aparezcan imagenes del patrocinador principal; y d) retransmisiones online de los

partidos por Pay Per View (PPV).

a) Pagina web del club

Con respecto a la pagina web del Racing de Santander (www.realracingclub.es), y de

acuerdo a la informacién proporcionada por el club, ésta tiene de media un nimero de

visitas!3 de 45.000 al mes.

Por una parte, y tal como sefialamos en el apartado de los soportes publicitarios
(apartado 2.1.1, pagina 21), existe la posibilidad de incluir un banner de la empresa

patrocinadora con acceso a su pagina web por 5.000 euros por temporada.

Por otra parte, la pagina web contiene
numerosas imagenes en las que es visible el
logotipo del patrocinador principal, ya sea en
las camisetas de los jugadores, en soportes
fisicos del estadio o en otros ambitos. De este
modo, todas las personas que visitan la pagina

del club reciben un impacto publicitario directo

del patrocinador, con independencia de otros

formatos de comunicacién online (como los banners), ya citados anteriormente.

13 Las visitas hacen referencia a las sesiones, e identifican el trafico en la web, es decir, el nimero de
veces que un usuario o visitante Unico accede a la pagina web

41


http://www.realracingclub.es/

Cuantificacidon impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda Divisién B

b) Redes sociales

En segundo lugar, el Racing de Santander tiene K==

+
“e’
o
=
o

A
Turanc®

paginas o cuentas oficiales en diversas redes

sociales, en las que se publican habitualmente

Real Racing CILb®

contenidos con imagenes en los que es visible el
logotipo del patrocinador. En particular, y a 22 de
mayo de 2017, el perfil del Racing de Santander en
Facebook tiene 47.933 “me gusta”, la cuenta de
Twitter del club es seguida por 55.100 personas

(21.300 tweets), Instagram tiene 16.300 seguidores

(805 publicaciones) y 308 siguen al Racing de
Santander en Google + . Por su parte, el canal oficial
del Racing en Santander en YouTube tiene 2.405 suscriptores, con

616.110 visualizaciones desde abril de 2010.

c) Noticias en medios online

La tercera variable considerada es el nimero y contenido de las noticias vinculadas al
club que se publican en medios electronicos. Para presentar cifras orientativas de
posible impacto se realizd una busqueda en Google Noticias para el udltimo mes
completo disponible (1 a 30 de abril de 2017), con las palabras clave “Racing” y

“Santander”, que dio como resultado un total de 100 noticias del club (véase Anexo).

Al objeto de determinar si dichas noticias eran relevantes en términos de presencia del
patrocinador, se realizdo un andlisis de contenido para verificar si las mismas incluian
fotografias en las que era visible el logotipo del patrocinador principal. Para el periodo
del mes de abril se identificaron un total de 63 noticias (el 63% del total) en medios
electrénicos con impacto para el patrocinador, de las cuales la mayoria, 29 (46,0%), se
publicaron en la version online de El Diario Montaiiés!®. El portal internacional de

noticias deportivas VAVEL portal publicé 13 (20,6%), 6 (9,5%) noticias en las paginas

14 Segun datos suministrados por el Grupo Vocento, la web del Diario Montafiés registré 792.000
visitantes Unicos en Marzo de 2107 (comScore multiplataforma)
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web de diarios deportivos de alcance nacional (AS, Marca y Mundo Deportivo), 4 (6,3%)
en versiones digitales de medios generalistas de alcance nacional (COPE, Cuatro, Ser), y
el resto en medios locales de las ciudades o regiones de los equipos con los que

competia en Racing de Santander en la jornada de liga correspondiente.

d) Retransmisiones online por sistema Pay Per View (PPV)

En la temporada 2015/2016, el Racing de Santander alcanzé un acuerdo con la
productora cantabra Holastream para televisar en directo, a través de la pagina web
oficial de la entidad, los encuentros disputados en los Campos de Sport del Sardinero,
mediante el sistema Pago por Visidn, en inglés Pay Per View (PPV). Este sistema permite
al abonado pagar por un evento individual que desea ver, en este caso un encuentro del

Racing de Santander.

Segun datos proporcionados por el club, durante la temporada 2015/2016 se logré una
media de 350 compras por partido. En latemporada 2016/2017 se ha logrado una media

de 420 compras por encuentro.

2.4 RESUMEN CUANTIFICACION DEL IMPACTO DEL RACING DE SANTANDER EN
SEGUNDA DIVISION B

A continuacion, se presenta en la Tabla 16 un resumen final de la cuantificacion del
impacto considerando el valor publicitario de los soportes (publicidad directa) e impacto
medidtico en prensa (publicidad “no pagada”). Asimismo, se incluyes datos de
audiencias. En el caso de television e Internet, el alcance del presente proyecto no

permite cuantificar econdmicamente el valor de dicho impacto.
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Tabla 16. Resumen de cuantificacién del impacto publicitario del Racing de Santander en
Segunda Divisién B

SOPORTES PUBLICITARIOS RACING DE SANTANDER (TARIFAS OFICIALES)*®
(Punto 2.1., pdginas 20 a 29)

Valor escenario patrocinio principal*® (combinacion de soportes dindmicos, estaticos,
otros):
207.500 euros
Valor escenario patrocinio principal (soportes dinamicos, estaticos, otros y
exteriores?’):
702.500 euros

Audiencia - eficacia directa derivada de... espectadores asistentes a cada partido del Racing de
Santander en los Campos de Sport del Sardinero (media de 7.237 personas) + trafico potencial
(pedestre y rodado) en el lugar del emplazamiento publicitario exterior

CUANTIFICACION IMPACTOS PUBLICITARIOS PRENSA. INFORME DE AUDITMEDIA
(TARIFAS OFICIALES)®
PERIODO DE 1 DE ENERO A 31 DE SEPTIEMBRE DE 2016

(Punto 2.2, pdginas 30 a 38)

1.292 impactos: 2.534.170,24 euros'®

1.184 a nivel de Cantabria (91,6%): 2.378.456,02 euros
66 a nivel otras regiones (5,4%): 60.799,18 euros
42 a nivel nacional (3,3%): 94.915,06 euros

Audiencia - eficacia indirecta derivada de... audiencia/lectores de las cabeceras indicadas

15 Las tarifas oficiales marcan precios maximos, sin considerar ninglin proceso de negociacion con el
patrocinador o el medio de comunicaciéon que pudiera derivar en descuentos en tarifa

16 \/éase Tabla 4 con la relacién de todos los soportes y tarifas oficiales

17 pendiente firma de convenio con el Ayuntamiento de Santander

18 Sj se quisieran proyectar los resultados y tener en cuenta un afio entero de valoracién de impactos
publicitarios, se podria considerar que la media de noticias con impacto en un mes “normal” de
competicidn es de 154 noticias (media de los impactos de enero a abril), con una valoraciéon econémica
de 313.796,763 euros/mes. Por tanto, si se considerase un afio entero para la valoraciéon del patrocinio
principal, el valor econdmico resultaria superior.
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Tabla 16. Resumen de cuantificacién del impacto publicitario del Racing de Santander en

Segunda Divisién B (continuacién)

IMPACTOS TELEVISION
(Punto 2.3.1, pdginas 39 a 40)

REGIONAL Presencia regular: Desconexidn territorial La 1 (cuota de pantalla
entre 0,1% vy 1,5%), cadenas locales
Presencia puntual: Cadenas autondmicas regionales
IMPACTOS INTERNET
(Punto 2.3.2, pdginas 41 a 43)
i Banner
PAGINA WEB Media de 45.000 visitas mensuales
Imagenes con presencia
patrocinador
Facebook 47.933 “me gusta”
Twitter 55.100 seguidores
REDES SOCIALES
Instagram 16.300 seguidores
(a 22 de mayo de 2017)

YouTube 2.365 suscriptores
Google + 308 seguidores

NOTICIAS EN MEDIOS
ONLINE

100 noticias del Racing de Santander en un mes (abril de 2017), con 63
noticias con presencia del patrocinador (63,6% medios regionales y
36,4% medios nacionales)

PPV

Media de 350 compras por encuentro en la temporada 205/2016 y de
420 compras en la temporada 2016/2017
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3. CUANTIFICACION DEL IMPACTO PUBLICITARIO DEL RACING DE
SANTANDER EN SEGUNDA DIVISION

En el tercer capitulo se sigue la misma metodologia que en el Capitulo 2, planteando en
este caso el andlisis del patrocinio deportivo en Segunda Division. La inclusidn de este
capitulo se debe a la importancia de considerar el escenario de la denominada Liga
1|2]3, con efectos significativamente mayores en términos de impacto para la empresa
patrocinadora. Tal y como se ha observado en el Capitulo 1, los equipos en esta categoria
ingresan de media casi dos millones de euros en concepto de patrocinio y publicidad,

siendo la partida de ingresos por retransmisiones televisivas la mas importante.

Si bien en el apartado de soportes publicitarios disponemos de datos de tarifas del
Racing de Santander (proyeccion Segunda Divisidn), facilitadas por el propio club, en el
caso del analisis mediatico (prensa) se han tomado como ejemplo los impactos del Real
Oviedo. Se ha elegido a este equipo pues, por su trayectoria, se considera equiparable
al Racing de Santander. El Real Oviedo juega en Segunda Divisién desde la temporada
2014/2015. Ha competido 38 temporadas en Primera Division, siendo su ultima
participacién en 2000/2001. Posteriormente descendid a Segunda Divisidn y vivié unos

aflos muy convulsos, con descensos a Segunda Divisidn B e incluso Tercera Divisién.

La monitorizacién de sus impactos (datos de la empresa de auditoria de medios
Auditmedia) puede servir para derivar una cifra que puede, siempre con las cautelas
oportunas, servir de base a la que podria obtener el Racing de Santander en Segunda

Division.
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3.1. CUANTIFICACION ECONOMICA DE LOS SOPORTES PUBLICITARIOS Y

PROPUESTA DE PATROCINIO PRINCIPAL

Este apartado mantiene el mismo esquema del Capitulo 2 (apartado 2.1.) y se tienen en
cuenta los distintos tipos de soportes publicitarios que el Racing de Santander pone a
disposicion de las empresas, asi como las tarifas oficiales de los mismos en Segunda
Division (las tarifas oficiales marcan el precio maximo de cada soporte, sin considerar
ningun proceso de negociacion con el patrocinador que puede derivar en descuentos en
tarifa), segln informacidn suministrada por el club. Para medir el nivel de precios frente

a otros equipos de similares caracteristicas se tiene en cuenta informacién del Real

Oviedo (Tabla17).

Tabla 17. Equipo de Segunda Divisién “comparable”

RACING DE SANTANDER

REAL OVIEDO

CAPACIDAD DEL ESTADIO

Campos de Sport del Sardinero

22.124 espectadores

Carlos Tartiere

30.500 espectadores

NUMERO DE SOCIOS

10.502 abonados (temporada
2014/2015, en Segunda Divisidn)?

17.500 abonados (a
septiembre de 2016)

ASISTENCIA MEDIA
PARTIDO

POR

9.851 espectadores (en Segunda
Division)?

14.147 espectadores«

a2 Informe de impacto econémico del Real Racing Club (Universidad de Cantabria)

b http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/15106-los-abonados-del-real-oviedo-plata-en-segunda-division

¢ https://www.transfermarkt.es/

3.1.1 Soportes publicitarios del Racing de Santander

A continuacion, se presentan las tarifas oficiales de los soportes publicitarios del Racing

de Santander considerando un ascenso a Segunda Division segun informacion

suministrada por el club (Tabla 18).
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Tabla 18. Tarifas oficiales de los soportes del Racing de Santander en Segunda Division

SOPORTE TIPO DE SOPORTE TARIFA OFICIAL
SOPORTES DINAMICOS Pecho camiseta 300.000 €
Trasera camiseta superior 45.000 €
Trasera camiseta inferior 45.000 €
Manga camiseta 35.000 €
Trasera pantalén 40.000 €
Delantera pantalon 25.000 €
Ropa de entreno y paseo 35.000 €
SOPORTES ESTATICOS Cornisa superior completa 63.000 €
Vomitorios preferencia y tribuna 45.000 €
Photocall + micro sala de prensa 30.000 €
Escaleras Sardinero 30.000 €
Banquillos 15.000 €
Lona del centro del campo 15.000 €
Paneles de prensa 8.500 €
Lona salida de vestuarios 8.500 €
Arco entrada al césped 8.500 €
Publimetas, c/u (x6) 6.000 €
Valla U televisiva 6 metros, c/u (x40) 5.000 €
Valla anfiteatro 6 metros, c/u (x50) 3.200 €
Anexo video marcador, c/u (x6) 6.500 €
OTROS SOPORTES Web 6.000 €
Web pequenia 4.500 €
Poster 2.500 €
Autobus 6.000 €
Acto / Concurso descanso 11.000 €
Megafonia 3.500 €
Aplicacion movil 4500 €
SOPORTES EXTERIORES® | Apellido del estadio 495.000 €
Valla lateral, c/u (x8) 125.000 €
Valla esquina, c/u (x4) 40.000 €
Lonas fachada principal, c/u(x2) 40.000 €
Puertas de acceso, c/u (x30) 30.000 €

12 pendiente de la firma del convenio con el Ayuntamiento de Santander
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Al igual que en el Capitulo 2, se recuerda que la Tabla 18: a) incluye soportes dinamicos,
estaticos, otros soportes y exteriores. Para la explotacion comercial de los soportes
exteriores es necesario convenio con el Ayuntamiento de Santander (firma del
convenio establecida en dias posteriores a la entrega del presente informe); b) se trata
de tarifas unitarias oficiales (sin IVA), que marcan el precio maximo de cada soporte,
sin considerar en este estudio ningln proceso de negociacion con el patrocinador que
pudiera derivar en descuentos en tarifa o en la definicién de “precios paquete”, y en
varios casos se ofrecen varias unidades del mismo soporte; y c) no se han incluido
publicidad (vallas) en campo de entrenamiento (Instalaciones “Nando Yosu”),
mailings/reparto publicitario/stand promocional y eventos con jugadores, al tratarse de
soportes sin tarifa establecida incluidos habitualmente dentro del acuerdo de

patrocinio.

3.1.2 Propuesta de patrocinio principal al Racing de Santander y cuantificacion

econdmica

Tal y como se explico en el Capitulo 2, relativo a la Segunda Division B (apartado 2.1.3,
paginas 26 a 28), partiendo del total de los soportes se presenta un posible escenario de
patrocinio principal, el que se tienen en cuenta soportes dindmicos, estaticos, otros
soportes y exteriores (firma del convenio con el Ayuntamiento prevista en dias
posteriores a la entrega del presente informe). Recordamos que esta propuesta podria
ser reducida o ampliada en funcién de las necesidades especificas y objetivos de la

entidad patrocinadora.

En el caso de Segunda Divisidn las tarifas son mas elevadas, dada la mayor repercusién
de la categoria, por lo que la combinacién de soportes dinamicos, estaticos y otros tiene
un valor publicitario de 480.000 euros. La inclusion del “Apellido del estadio” eleva el

valor a 1.435.000 euros (Tabla 19).
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Tabla 19. Propuesta de patrocinio principal al Racing de Santander y valor publicitario seguin

tarifa oficial
ESCENARIO DE PATROCINIO
TIPO DE SOPORTE PRINCIPAL
SOPORTES DINAMICOS  Pecho camiseta 300.000 €
Ropa de entreno y paseo 35.000 €
TOTAL SOPORTES DINAMICOS 335.000 €
SOPORTES ESTATICOS Cornisa superior completa 63.000 €
Photocall + micro sala de prensa 30.000 €
Lona del centro del campo 15.000 €
Publimetas (2 unidades) 12.000 €
Anexo video marcador (2 unidades) 13.000 €
TOTAL SOPORTES ESTATICOS 133.000 €
OTROS SOPORTES Web 6.000 €
Autobus 6.000 €
TOTAL OTROS SOPORTES 12.000 €
TOTAL DINAMICOS, ESTATICOS Y OTROS 480.000 €
SOPORTES EXTERIORES  Apellido del estadio 955.000 €
TOTAL TODOS LOS SOPORTES 1.435.000 €
|
EFICACIA DIRECTA, derivada de:

- Espectadores asistentes a cada partido del Racing de Santander en los Campos
de Sport del Sardinero (media de 9.851 personas segun datos del Informe de
impacto econdmico del Real Racing Club (Universidad de Cantabria)

- Transito pedestre y trafico rodado potencial en el lugar del emplazamiento
publicitario exterior

3.1.3 Valoracion de la propuesta de patrocinio principal en el Real Oviedo

La informacidn disponible del Real Oviedo?® (temporada 2016/2017) incluye un listado

de soportes con sus tarifas oficiales correspondientes, pero no tenemos acceso a la

propuesta cerrada de patrocinio principal y su valor econdmico.

Por ello, y en la medida de lo posible, se detalla en la Tabla 20 el valor publicitario de la

combinacion de soportes propuesta para el Racing de Santander en el caso del Real

20 Informacidn suministrada por el Real Oviedo
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Oviedo. Resulta un valor de 522.000 euros considerando soportes dindmicos, estaticos

y otros, que se eleva a 1.5220.000 en el caso de “rebautizar” el nombre del estadio.

Por tanto, se comprueba que las tarifas oficiales del Racing estarian a precio de mercado.

Tabla 20. Valor publicitario de la propuesta de patrocinio principal en el Real Oviedo

TIPO DE SOPORTE

ESCENARIO DE PATROCINIO

PRINCIPAL
SOPORTES DINAMICOS  Pecho camiseta 375.000 €
Ropa de entreno y paseo N/D
TOTAL SOPORTES DINAMICOS 375.000 €
Valla UTV primera linea, fondo segunda y
SOPORTES ESTATICOS anfiteatro 42.000 €
Photocall + micro sala de prensa (incluido
con frontal) -
Lona centro del campo 15.000 €
Lonas porterias (publimetas) (x2) 40.000 €
Vinilo marcador (x2) 42.000 €
TOTAL SOPORTES ESTATICOS 139.000 €
OTROS SOPORTES Web 8.000 €
Autobus N/D
TOTAL OTROS SOPORTES 8.000 €
TOTAL DINAMICOS, ESTATICOS Y OTROS 522.000 €
SOPORTES EXTERIORES  Apellido del estadio 1.000.000 €
TOTAL TODOS LOS SOPORTES 1.522.500 €
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3.2 CUANTIFICACION ECONOMICA DE LOS IMPACTOS EN PRENSA DEL REAL
OVIEDO Y PROYECCION AL RACING DE SANTANDER

Para derivar un valor econdmico de los posibles impactos publicitarios del Racing de
Santander en el medio prensa, en un escenario de Segunda Divisién, se ha tomado como

ejemplo el Real Oviedo (véase Tabla 17 con la comparacion).

La metodologia desarrollada es la misma que en el caso del Racing de Santander (véase
apartado 2.2., pagina 30), siendo Auditmedia la encargada de la monitorizacién.
Recordamos que se solicitd a Auditmedia incluir inicamente las noticias que tiene o
podria tener presencia un patrocinador principal considerando los soportes del club
(imagenes de camiseta, rueda de prensa, publicidad estética y/o texto). Para el célculo
del valor econédmico, se ha tenido en cuenta el valor econémico del espacio ocupado

por la imagen en la que aparece la marca segun tarifas publicitarias.

El informe de Auditmedia se centrd en el Real Oviedo. Los datos presentados en el

apartado 3.2.2 han sido definidos por el equipo investigador del proyecto.
3.2.1. Presentacion de resultados. Informe de Auditmedia?!

Este Anadlisis de Presencia en Medios de Comunicacion, elaborado por Auditmedia,
ofrece informacion completa de la repercusion medidtica y presencia informativa, junto
con una valoracién econdmica del retorno de inversion del impacto visual de las noticias

sobre el Real Oviedo, desde el dia 1 de enero de 2016 hasta el 30 de septiembre de 2016.

Cada presencia informativa obtenida en prensa ha sido analizada de manera particular

e independiente, a través de los siguientes parametros:

- APARICIONES: numero de menciones por medio recogidas de forma Unica.
- VALORACION ECONOMICA: Aplicacién de tarifas publicitarias de cada uno de los
medios, teniendo en cuenta espacio y % de ocupacién de la aparicion. Cabe

destacar que estas tarifas marcan precios maximos, sin tener en cuenta

21 En el caso del Real Oviedo se dan Unicamente los datos y cifras de valoracién econdmica necesarios
para realizar la posterior proyeccion al Racing de Santander
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negociacion con el medio y descuentos en tarifa.

Gracias a este analisis exhaustivo, obtenemos una valoracion econdmica fiel y ajustada
a la realidad, asi como una serie de datos que se convierten en Utiles herramientas de

trabajo, analisis y planificacion para los profesionales de la comunicacién.

En el periodo analizado, la presencia en medios de comunicacion de noticias sobre el
Real Oviedo con imagen visual alcanza las 1.487 apariciones en prensa escrita en el

periodo de 9 meses considerado?2.

Por tipo de medio, la mayoria de las apariciones (el 69%) se han producido en prensa
de Informacion General, mientras que el 31% restante se han obtenido en medios de
Informacién Deportiva (Tabla 21), incluyendo suplementos deportivos de

publicaciones de informacidn general, bien de dmbito nacional o regional.

Tabla 21. Tipologia de la prensa (Real Oviedo)

Tipologia Apariciones % Apariciones
Informacién general 1.024 68,9%
Informacién deportiva 463 30,1%

Total 1.487 100,0%
TIPO DE MEDIO

Informacion
Deportiva

Informacién
General

22 Teniendo en cuenta que se han considerado 9 meses de monitorizacién, cabe esperar un resultado de
impactos y valoracidon econdmica mayor en un periodo completo de un afio
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Con respecto al alcance geografico, en prensa nacional ha habido 217 impactos
publicitarios. En prensa regional se han contabilizado 1.270 apariciones, la gran

mayoria, 1.166, en la prensa regional de Asturias (Tabla 22).

Tabla 22. Alcance geografico de la prensa (Real Oviedo)

Alcance Apariciones % Apariciones
Regional - Asturias 1.166 78,4%
Regional — Otras regiones 104 7,2%
Nacional 217 14,7%
Total 1.487 100,0%

Considerando cabeceras, en el Top 10 de impactos aparecen medios asturianos en

primer lugar, seguido de los diarios deportivos Marca y As (Tabla 23).

Tabla 23. Top 10 — Impactos (Real Oviedo)

Cabecera Apariciones
La Nueva Espafia 712
El Comercio Asturias 454
Marca 175
As 34
El Dia de Cérdoba 13

Diari de Tarragona

Ultima Hora Mallorca

Diario de Mallorca

9
7
Diario de Almeria 7
6
6

Diario de Cadiz

TOTAL 1.423
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Con respecto a la evolucion mensual, se apre%’en n volumen de noticias

10,8%
9,2%
13,2%
18,6%
Junio 2016 68 4,6%
Julio 2016 116 7,8%
Agosto 2016 156 10,5%
Septiembre 2016 216 14,5%
TOTAL 1.487 100,0%
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E. Mensual - Apariciones

276

216

ene feb mar abr may jun jul ago SEp

Finalmente se presenta en la Tabla 25 el detalle de todos los impactos. A nivel nacional
el medio con mayor nimero de impactos detectados es el diario Marca, con 175

impactos (la mitad de las apariciones en prensa nacional).

Tabla 25. Resultados detallados de los impactos (Real Oviedo)

MEDIO Apariciones % Apariciones
Alerta 1 0,1%
As 34 2,3%
Cérdoba 4 0,3%
Diari de Girona 4 0,3%
Diari de Tarragona 9 0,6%
Diari Més 2 0,1%
Diario de Alava 2 0,1%
Diario de Almeria 7 0,5%
Diario de Cadiz 6 0,4%
Diario de Ledn 1 0,1%
Diario de Mallorca 6 0,4%
Diario de Navarra 3 0,2%
DXT Campeodn 3 0,2%
El Comercio Asturias 454 30,5%
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El Correo Miranda de Ebro 6 0,4%
El Dia de Cérdoba 13 0,9%

El Dia de Tenerife 3 0,2%

El Diario Montafiés 3 0,2%

El Norte de Castilla Valladolid 2 0,1%
El Periddico de Aragon 1 0,1%
El Periddico de Catalunya 1 0,1%
El Progreso 2 0,1%
Heraldo de Aragdn 3 0,2%
Ideal Almeria 4 0,3%
Informacion Elche 1 0,1%

La Nueva Espafia 712 47,9%

La Opinién de Murcia 1 0,1%
La Tribuna de Albacete 3 0,2%
La Vanguardia 1 0,1%

La Verdad Murcia 2 0,1%

La Voz de Cadiz 4 0,3%

La Voz de Lugo 1 0,1%

Marca 175 11,8%

Mundo Deportivo 2 0,1%

Sport 4 0,3%

Ultima Hora Mallorca 7 0,5%
TOTAL 1.487 100%

3.2.2. Proyeccion de resultados al Racing de Santander

Al objeto de derivar un hipotético valor econémico de los impactos publicitarios del
Racing de Santander en el medio prensa en Segunda Divisidn, se han tenido en cuenta
los datos ofrecidos por Auditmedia del Racing de Santander en Segunda B y del Real

Oviedo en Segunda Divisién considerando los siguientes aspectos:

a) Con respecto a los medios de la regién, el Racing de Santander obtuvo en el
periodo considerado un total de 1.184 apariciones (frente a 1.166 del Real

Oviedo). Asumimos que en un escenario de Segunda Divisidn, el niumero de
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impactos publicitarios del Racing de Santander en el periodo considerado y en la
region de Cantabria hubiera sido similar. Por tanto, en el apartado de Alcance
Regional — Cantabria, mantenemos el nimero de 1.184 apariciones con
impacto para el patrocinador (derivado del informe de Segunda Division B).

b) En la prensa de otras regiones el Racing de Santander tuvo en el periodo
considerado un total de 66 apariciones, frente a 104 del Real Oviedo. En este
caso, asumimos que si el Racing de Santander hubiera jugado en Segunda
Division hubiera tenido un nimero de apariciones similar al conseguido por el
Real Oviedo (seleccionado como equipo “comparable” teniendo en cuenta las
caracteristicas de los equipos que compiten en Segunda Divisidn). Por tanto, en
el apartado de Alcance Regional — otras regiones, consideramos el nimero de
104 apariciones con impacto para el patrocinador (derivado del informe de
Segunda Division).

c) Finalmente, en medios nacionales el Racing tuvo en el periodo considerado un
total de 42 apariciones, frente a 217 del Real Oviedo. Al igual que en el caso
anterior, asumimos que si el Racing de Santander hubiera jugado en Segunda
Division hubiera tenido un nimero de apariciones similar al conseguido por el
Real Oviedo (seleccionado como equipo “comparable”). Por tanto, en el
apartado de Alcance Nacional, consideramos el nimero de 217 apariciones con

impacto para el patrocinador (derivado del informe de Segunda Division).

Todo ello queda reflejado en la Tabla 26, afiadiendo en este caso el valor econdmico de
los impactos. Considerando esta proyeccidn, el valor econdmico de la cobertura
mediatica del Racing de Santander en el medio prensa con impacto para el
patrocinador se valora en 3.412.148,02 euros en el periodo considerado?. Es
importante remarcar que se trata de una proyeccion y en ningun caso se debe buscar la
equivalencia exacta, si bien consideramos que este valor puede servir de base para

definir el impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda Divisién.

23 Sj se quisieran proyectar los resultados y tener en cuenta un afio entero de valoracién de impactos
publicitarios, el valor econdmico resultaria superior.
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Tabla 26. Valor econédmico de los impactos publicitarios (hipdtesis Racing de Santander en
Segunda Divisién)

Alcance Apariciones % Apariciones | V. Econdmica (euros) % V. econ.
Regional — Cantabria 1.184 78,7% 2.378.456,02 69,7
Regional — Otras regiones 104 6,9% 131.412,59 3,8
Nacional 217 14,4% 902.279,41 26,5
Total 1.505 100,0% 3.412.148,02 100,0%

3.3 IMPACTOS EN TELEVISION E INTERNET

En este apartado se hace referencia a posibles impactos en televisién e Internet en el
escenario de Segunda Division. Se define la presencia, o posible presencia, del Racing de
Santander en estos medios, y en la medida de lo posible la audiencia potencial, pero no
es objeto del mismo monitorizar todas sus apariciones en television e Internet en una
temporada o afio completo, por lo que no se puede dar un valor econémico de las

mismas.
3.3.1 Impactos en televisién

En el caso de Segunda Divisidn, junto con las noticias y/o programas en desconexiones
territoriales y canales autondmicos, entra en juego la retransmisidn de los partidos en
cadenas nacionales. Desde el punto de vista de la empresa patrocinadora, la
retransmision de un partido supone llegar a la audiencia del mismo, consiguiendo

presencia de marca “gratuita” en un medio tan importante como la television.

En la temporada 2015/2016 los partidos de la entonces denominada Liga Adelante
(actualmente Liga 1|2]|3) se retransmitieron por Canal+Liga2 (11 partidos por jornaday
un carrusel), accesible para los suscriptores de la plataforma Movistar+. En la temporada
2016/2017, Movistar Partidazo tiene la exclusiva de un partido en primera eleccién,
ocho encuentros se retransmiten en canal Liga 1|2|3 TV (plataformas Orange,
Vodafone y Telecable), y como novedad, se retransmiten dos partidos en abierto en

Canal Gol.
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Con respecto al canal Liga 1|2|3 TV, las Tablas 27 y 28 recogen la cuota de pantalla?*y
la audiencia bruta?® del mismo considerando perfil de espectadores (por géneroy edad),
asi como la audiencia por Comunidades Autéonomas, segun datos facilitados tras
solicitud a la consultora audiovisual Barlovento Comunicacion?® (datos de Kantar
Media). Tal y como puede observarse, el canal de pago dedicado al futbol de Segunda
Division tuvo una audiencia bruta de 1.788.000 espectadores en esta temporada

2016/2017.

Finalmente, y con respecto a los partidos en abierto (Canal Gol), se ha hecho una
busqueda de las audiencias de cada partido (Tabla 29). Con caracter general los partidos
televisados en abierto a través del Canal Gol tienen una audiencia media de casi

300.000 espectadores por partido.

24 El share o cuota de pantalla se define como el porcentaje de audiencia que tiene un programa de television. Se
calcula teniendo en cuenta el nimero de hogares que estan sintonizando el programa, con respecto al nimero total
que tienen encendida la televisidn durante la emision del programa.

25 NGmero de espectadores totales que ven un programa/cadena, al menos durante un minuto, independientemente
del tiempo que éstos permanezcan como tiempo de exposicidn en el programa/cadena, y considerados una Unica vez
26 https://www.barloventocomunicacion.es/
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Tabla 29. Espectadores y cuota de pantalla de partidos en abierto de Segunda Divisién (Canal Gol)

PARTIDO ESPECTADORES | SHARE FECHA (2017)
Nastic — Real Oviedo 248.000 1,9% 13 de mayo
Reus-Zaragoza 348.000 2,4% 7 de mayo
Girona — Huesca 237.000 2% 6 de mayo
Zaragoza — Getafe 435.000 3,4% 29 de abril
Mirandés - Zaragoza 125.000 1% 23 de abril
Girona-UCAM Murcia 199.000 1,7% 22 de abril
Zaragoza-Mallorca 364.000 2,6% 16 de abril
Huesca-Cadiz 217.000 1,9% 15 de abril
Almeria-Zaragoza 333.000 2,3% 9 de abril
Rayo Vallecano-Tenerife 271.000 2,3% 8 de abril
Zaragoza-Valladolid 377.000 2,4% 2 de abril
Girona-Rayo Vallecano 271.000 2,2 1 de abril
Elche-Zaragoza 431.000 2,5% 26 de marzo
Mallorca-Levante 319.000 2,2% 25 de marzo
Zaragoza-Sevilla 373.000 2,8% 18 de marzo
Rayo Vallecano-Real Oviedo 264.000 1,6% 19 de marzo
Getafe-Tenerife 264.000 1,4% 12 de marzo
Coérdoba-Zaragoza 249.000 1,8% 11 de marzo

Fuente: formulatv.com a partir de datos de Kantar Media

3.3.2 Impactos en Internet

En este ultimo apartado se realiza una estimacion general del impacto del patrocinio en
Internet en Segunda Divisidn. Se consideran en concreto cuatro variables: a) visitas a la

pagina web del club, b) presencia en redes sociales oficiales del club, c) noticias
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publicadas en Internet en las que aparezcan imagenes con presencia de marca del

patrocinador principal; y d) otras redes sociales y videos.

a) Pagina web del club

En el caso de ascenso a Segunda Divisidn, la tarifa oficial del banner en la pagina web
del Racing de Santander ascenderia a 6.000 euros por temporada (ver apartado 3.1.1).
Tal y como se sefiald en el capitulo anterior, junto con el banner la web contiene
numerosas imagenes en las que es visible el logotipo del patrocinador principal. El
numero de visitas actual (45.000 visitas de media al mes) se espera se incremente en

Segunda Division.

b) Redes sociales

Las redes sociales del Racing de Santander pueden aumentar significativamente en
cuanto a numero de seguidores en Segunda Division. Tomando como ejemplo el Real
Oviedo, y siempre con las cautelas oportunas a la hora de efectuar una comparacion,
observamos que éste tiene a 22 de mayo de 2017, 174.215 “me gusta” en Facebook, la
cuenta de Twitter del club es seguida por 194.000 personas, Instagram tiene 44.600
seqguidores y 112.415 personas siguen al equipo en Google + . Por su parte, el canal
oficial en YouTube tiene 6.306 suscriptores, con 1.594.275 visualizaciones desde agosto

de 2012.

c) Noticias en medios online

Las noticias en medios online vinculadas al Racing se elevarian notablemente en
Segunda Division. Continuando con la comparativa con equipos de Segunda Division de
caracteristicas similares, se realizd una busqueda en Google Noticias para el Gltimo mes

completo disponible (1 a 30 de abril de 2017), con las palabras clave “Real” y “Oviedo”.

En particular, se obtuvieron 270 noticias en las que el Real Oviedo es el protagonista
principal (véase Anexo). De igual modo, se realizd un analisis de contenido para
comprobar si las noticias incluian o no fotografias con la marca patrocinadora del club
(véase Anexos). Se comprueba que un total de 139 noticias en medios electrénicos

(51%) presentan foto con la marca del patrocinador.
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En cuanto a las fuentes en las que aparecen las noticias con impacto, cabe destacar que
67 aparecen en medios regionales (un 48,2%), fundamentalmente La Nueva Espafia, La
Voz de Asturias y El Comercio Digital, y 72 noticias (51,8%) se publicaron en versiones
electrdnicas de los grandes periddicos deportivos (As, Marca, Mundo Deportivo y
Sport), en la web de deportes Vavel y en El Desmarque. Por tanto, y con respecto a
medios regionales, la cifra de noticias es mas alta por el mayor nimero de cabeceras
con versién online en la region de Asturias. No obstante, y como cabia esperar, destacar
el incremento de noticias con impacto para el patrocinador en medios online de caracter

nacional en Segunda Division, frente a la categoria B.

d) Otras redes sociales y videos

Se haincluido el apartado de “otras redes sociales y visualizaciones” pues es importante
tener en cuenta que los principales periddicos deportivos (Marca y As) incluyen videos
con resimenes de todos los partidos de Segunda Division (MarcaTv y AsTv). Por otra
parte, el Canal Liga 1|23 cuenta con un canal en YouTube con 58.020 suscriptores (a

22 de mayo de 2017), y 15.510.061 visualizaciones desde septiembre de 2009.

El Oviedo encalla ante Raton y deja pasar de
largo los 'playoffs'

o8 sragoneses, cadn vez mis cerca de ka permanencla

http://www.marca.com/futbol/segunda-

division/2017/05/20/5920b41622601d9d678b461c.html

3.4 RESUMEN CUANTIFICACION DEL IMPACTO DEL RACING DE SANTANDER EN
SEGUNDA DIVISION

A continuacion, se presenta un resumen final de la cuantificacion del impacto
considerando del Racing de Santander en el escenario de Segunda Divisidn considerando

el valor publicitario de los soportes (publicidad directa) e impacto mediatico en prensa
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(publicidad “no pagada”). En el caso de televisidon e Internet, el alcance del presente

proyecto no permite cuantificar econédmicamente el valor de dicho impacto (Tabla 30).

Tabla 30. Resumen de cuantificacién del impacto publicitario del Racing de Santander en
Segunda Divisién

SOPORTES PUBLICITARIOS RACING DE SANTANDER (TARIFAS OFICIALES)?
(Punto 3.1., pdginas 50 a 54)

Valor escenario patrocinio principal?® (combinacion de soportes dindmicos, estaticos, otros):
480.000 euros
Valor escenario patrocinio principal (soportes dindmicos, estaticos, otros y exteriores??):

1.435.000 euros

Audiencia - eficacia directa derivada de... Espectadores asistentes a cada partido del Racing de
Santander en los Campos de Sport del Sardinero (media de 9.851 personas) + trafico potencial
(pedestre y rodado) en el lugar del emplazamiento publicitario exterior

CUANTIFICACION IMPACTOS PUBLICITARIOS PRENSA. INFORME DE AUDITMEDIA
(TARIFAS OFICIALES)
PERIODO DE 1 DE ENERO A 31 DE SEPTIEMBRE DE 2016

(Punto 3.2, pdginas 55 a 61)

1.505 impactos: 3.412.148,02 euros3°

1.184 a nivel de Cantabria (78,7%): 2.378.456,02 euros
104 a nivel otras regiones (6,9%): 131.412,59 euros
217 a nivel nacional (14,4%): 902.279,41 euros

Audiencia - eficacia indirecta derivada de... lectores de las cabeceras indicadas

27 Las tarifas oficiales marcan precios maximos, sin considerar ningiin proceso de negociacidn con el
patrocinador o el medio de comunicaciéon que pudiera derivar en descuentos en tarifa

28 yéase Tabla 18 con la relacidn de todos los soportes y tarifas oficiales

2 pendiente firma de convenio con el Ayuntamiento de Santander

30 valor econdmico definido tomando como base impactos publicitarios del Real Oviedo en medios
regionales (diferentes al de su lugar de origen) y nacionales (véase explicacidon en péaginas 60 y 61). Si se
quisieran proyectar los resultados y tener en cuenta un afo entero de valoracién de impactos
publicitarios, el valor econémico resultaria superior.
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Tabla 30. Resumen de cuantificacién del impacto publicitario del Racing de Santander en

Segunda Divisién (continuacion)

IMPACTOS TELEVISION
(Punto 3.3.1, pdginas 62 a 66)

Presencia regular: Desconexion territorial La 1 (cuota de pantalla 0,1%
y 1,5%), cadenas locales

REGIONAL
Presencia puntual: Cadenas autondmicas regionales
Canal Liga 1|2|3 (de pago): audiencia bruta de 1.788.000
espectadores en esta temporada 2016/2017
NACIONAL
Canal Gol (en abierto): audiencia media de 300.000 personas por
partido televisado (2 partidos por jornada)
IMPACTOS INTERNET
(Punto 3.3.2, pdginas 66 a 68)
PAGINA WEB Banner
Imagenes con presencia |
patrocinador
REDES SOCIALES Facebook 174.215 “me gusta”
(a 22 de mayo de 2017) | Twitter 194.000 seguidores
Ejemplo Real Oviedo | |nstagram 44.600 seguidores
como equipo
“comparable” YouTube 6.306 suscriptores
Google + 112.415 seguidores

NOTICIAS EN MEDIOS
ONLINE

Ejemplo Real Oviedo
como equipo
“comparable”

270 noticias del Real Oviedo en un mes (abril de 2017), con 139 noticias
con presencia del patrocinador (48,2% medios regionales y 51,8%
medios nacionales)

Otras redes sociales y
videos

Canal oficial en YouTube Liga 1|2|3 -58.020 suscriptores (a 22 de mayo
de 2017), y 15.510.061 visualizaciones desde septiembre de 2009.

Resumenes de los partidos y videos sobre el equipo en los principales
periddicos deportivos (Marca y As)
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CONCLUSIONES

El presente informe se centra en la técnica de patrocinio deportivo y trata de
cuantificar econdmicamente el impacto publicitario del Racing de Santander. Para ello
se consideran los soportes publicitarios del club y su impacto en prensa. Asimismo, se
han tenido en cuenta los beneficios en comunicacion derivados de las apariciones del
Racing de Santander en television e Internet desde un punto de vista cuantitativo.
Todo ello se ha realizado en dos escenarios: a) la situacién actual (equipo en Segunda

Division B), y b) una hipotética situacion en Segunda Division.

Se parte de la importancia del futbol en Espafia, no solo desde el punto de vista
deportivo, sino también social. El apoyo econdmico a un equipo de futbol por parte de
las empresas mediante la técnica de patrocinio constituye una estrategia de
comunicacion con varios puntos fuertes, en el sentido de que permite obtener
publicidad directa (soportes publicitarios del club para llegar a los espectadores del
evento) y “no pagada” (noticias en medios de comunicacién del equipo con presencia
de marca, lo cual permite llegar a las audiencias de tales medios “sin coste”). Es
importante remarcar con respecto al mensaje que el patrocinio ofrece presencia de
marca, no da la posibilidad de argumentar, por lo que suele tener un caracter

complementario a otras técnicas de comunicacion.

Tal y como se detalla en el Capitulo 1, los equipos de futbol de Segunda Divisién
ingresaron en la temporada 2015/2016 una media de 3.358.691,76 euros por
retransmisiones televisivas, y de 1.987.215,93 euros por patrocinio y publicidad
(datos extraidos de sus Cuentas Anuales y Estados Financieros de 19 clubs). Con
respecto a esta uUltima partida, el 31,6% tuvieron ingresos inferiores al millén de euros;
el 36,8% ingresaron entre uno y dos millones; y el 31,6% cifras superiores a los dos
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millones. Teniendo en cuenta los datos presentados en el Capitulo 3, consideramos
gue el Racing de Santander tendria una partida de ingresos por patrocinios y

publicidad superior al millén de euros en Segunda Divisién.

Los capitulos 2 y 3 analizan el impacto publicitario del Racing de Santander en Segunda
Divisién B y el que podria tener en Segunda Division. Se han considerado a este
respecto dos niveles de analisis. En primer lugar, se comienza con el estudio de los
soportes publicitarios del Racing de Santander, de caracter dindmico, estdtico, otros
soportes y exteriores (se estima por parte del Racing de Santander, a fecha de
presentacion de este informe, que la firma del convenio con el Ayuntamiento de
Santander para la explotacion de soportes exteriores se realizara de manera
inminente), definiendo todas las posibilidades publicitarias susceptibles de ser
contratadas por las empresas. Se trata de un listado de maximos, punto de partida
para seleccionar una combinacién de soportes adecuada. En el informe se ha decidido
incluir una propuesta de patrocinio principal susceptible de ser ampliada o reducida

en funcion de los intereses y objetivos del patrocinador principal.

Para su disefio se ha partido de las tarifas oficiales de los soportes (las tarifas oficiales
marcan el precio maximo de cada soporte, sin considerar en este estudio ningun
proceso de negociacion con el patrocinador que pudiera derivar en descuentos en
tarifa o en la definicion de “precios paquete”), y se han considerado tarifas vy
estrategias de equipos comparables, en concreto el Real Murcia y el Hércules de
Alicante en Segunda Divisiéon B, y el Real Oviedo en Segunda Divisiéon, asi como
criterios de comunicacion. El escenario de patrocinio principal combina varios
soportes y alcanza la cifra de 702.500 euros en Segunda Division B y 1.428.500 € en
Segunda Divisidon (propuestas que incluyen el “Apellido del estadio”, pendiente de la
firma de convenio con el Ayuntamiento de Santander). Este importe hace referencia a

la inversidn directa a realizar por el patrocinador.

La eficacia directa de esta inversidn publicitaria se derivara de los asistentes al evento

deportivo en directo (media de 7.237 personas en Segunda Division B y 9.851 en
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Segunda Divisidn), y en el caso de los soportes exteriores, del trafico de personas

potencial en el lugar del emplazamiento publicitario (estadio de futbol).

En segundo lugar, se tienen en cuenta en cuenta los beneficios en comunicaciéon que
obtendria el patrocinador gracias a la cobertura mediatica del equipo que patrocina.
Se hace referencia a la eficacia indirecta del patrocinio, en la medida en que permite
llegar a audiencias numerosas gracias a la visibilidad que le reporta el equipo en
medios, “sin coste” afiadido para el patrocinador. La valoracién econdmica de estos
impactos publicitarios es muy importante, en la medida en que esta cifra materializaria
los beneficios indirectos de comunicacidon, derivados de la publicidad “no pagada” (de
naturaleza cuantitativa, pues los beneficios en reconocimiento, valores o imagen no se

han medido en el presente estudio).

En concreto, se ha efectuado una monitorizacion de los impactos del Racing en
Santander en el periodo de enero a septiembre de 2016, un trabajo que ha realizado la
empresa especializada Auditmedia. De todos los impactos se han tenido en cuenta
Unicamente aquellos en los cuales el patrocinador tiene o podria tener presencia
(presencia en el texto, logo en el frontal de camiseta y/o publicidad estatica). Como
resultado se ha obtenido un total de 1.292 impactos (el 91,6% a nivel de Cantabria),
una cifra que demuestra el interés mediatico del Racing de Santander, con una
presencia diaria en la prensa de Cantabria, y puntual en medios de otras regiones y

Ill

nacionales. Considerando la metodologia del “equivalente publicitario”, y teniendo en
cuenta el espacio ocupado por la imagen en la que aparece la marca patrocinadora y
tarifas oficiales de los medios (las tarifas oficiales marcan el precio maximo de cada
soporte, sin considerar en este estudio ningln proceso de negociacién con el medio
que pudiera derivar en descuentos en tarifa), resulta un valor total de 2.534.170,24

euros en Segunda Divisidn B en el periodo de nueve meses considerado.

En el caso de Segunda Divisién, y al objeto de tener un dato realista, se tomd como
referencia el Real Oviedo, como equipo de caracteristicas comparables a las del Racing
de Santander, y se monitorizaron sus apariciones en prensa en el mismo periodo

(trabajo realizado por la empresa especializada Auditmedia). El resultado fue un total

75



Conclusiones

de 1.487 impactos con presencia de marca, en este caso con un volumen de impactos
en medios nacionales mayor (un 14,7%). Se parte de que el Racing de Santander en
Segunda Divisidn hubiera obtenido en Cantabria un nimero de noticias con impacto
para el patrocinador similar al obtenido en Segunda B, pero diferente en cuanto a
medios de otras regiones y nacionales. Este supuesto nos ha llevado a considerar en
estos dos ultimos casos las cifras del Real Oviedo para estimar un valor econémico.
Somos conscientes de que no se puede hacer una equivalencia exacta, ni afirmar con
rotundidad que esta cifra es la que hubiera obtenido el Racing de Santander en
Segunda Division, pero si puede tomarse de base, y sirve como una orientacién de los
impactos en esta categoria. El resultado es de 3.412.148,02 euros en el periodo de

nueve meses considerado.

Esta cifra econdmica ha de ir acompafiada de las audiencias de los medios, en este
caso los lectores de los medios de comunicacién que cubren noticias y retransmisiones
del Racing de Santander. En este trabajo hemos incluido audiencias brutas, si bien es
importante tener en cuenta que, no solo ha de haber exposicidon, sino también
percepcion de la imagen, algo que se debe medir con estudios de mercado (no objeto

de andlisis en este informe).

Finalmente, a los impactos en prensa hay que sumar la television (importante en
Segunda Divisidn), e Internet. Se ha incluido un ultimo apartado dedicado a estos
medios, considerando posibles audiencias e impactos, si bien en este caso no se ha
procedido a su cuantificacion econdmica. En el caso de Segunda Divisién B cobra mas
protagonismo Internet, destacando las noticias online sobre el Racing de Santander
(un total de 100 noticias en el periodo de un mes, abril de 2017) con presencia de
marca (63 noticias), con un 36,4% en medios nacionales, asi como las redes sociales,
como lugares de contacto y relacidn con publicos en los que es frecuente la
viralizaciéon. En el caso de Segunda Divisidon hay retransmisiones de los partidos, por lo
gue la marca patrocinadora consigue presencia televisiva (por ejemplo el Canal Liga
1|2|3 tuvo una audiencia bruta de 1.788.000 espectadores en esta temporada
2016/2017, y cada partido retransmitido por Canal Gol en abierto tiene una audiencia

media de 300.000 espectadores). Asimismo, y en el caso de Internet, el anadlisis de
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contenido de noticias online sobre el Real Oviedo arrojé un total de 139 noticias con
imagen del patrocinador, en este caso con el 51,8% de las mismas en medios

nacionales.
Con este apartado de conclusiones se cierra el informe, que ha querido reflejar de la

manera mas rigurosa y objetiva posible el impacto publicitario del Racing de Santander

considerando diversos niveles de analisis y diversos medios.
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Tabla 31. Impacto online Racing de Santander (Segunda Division B). Mes de abril 2017

TITULAR MEDIO FECHA FOTO
El Racing suma a Victor Alonso a su organigrama a la espera... El Diario Montafés 01.04.2017 Si
Borja Granero y Beobide, bajas por lesion en la lista de Viadero | Vavel 01.04.2017 Si
Coruxo FC . Racing de Santander: sin margen de error Vavel 01.04.2017 No
El Coruxo recibe al Racing de Santander como juez de la Liga Diario Atlantico 01.04.2017 No
El Coruxo quiere doctorarse ante el Racing en O Vao Faro de Vigo 01.04.2017 No
Las maletas vacias se llenan con puntos El Diario Montafiés 01.04.2017 Si
Alvaro Pefia da una victoria sufrida al Racing El Diario Montafiés 02.04.2017 Si
El Coruxo vende cara la derrota ante el Racing El Desmarque 02.04.2017 Si
El Racing pesca una victoria sobre la bocina de O Vao Vavel 02.04.2017 Si
El Coruxo deja escapar el empate en los Ultimos minutos La Voz de Galicia 02.04.2017 Si
El Juvenil A supera al Real Racing Club en su ultimo escollo a... | CanteiraCeleste.com 03.04.2017 No
Desestimada la demanda contra Koné por incumplimiento AS 04.04.2017 Si
El enfrentamiento ante la Ponferradina marcard el futuro... Diario de Ferrol 04.04.2017 No
El convenio de los Campos de Sport se firmard "en las... El Diario Montafiés 04.04.2017 Si
El Pabelldn se prepara para el partido del adids La Regién 05.04.2017 No
"¢Quién serd campedn? Con el corazdn, el Racing; pero con la El Diario Montanés 05.04.2017 Si
Por fin con la plantilla al completo El Diario Montafiés 06.04.2017 Si
El euskera, un idioma mas en el vestuario del Racing Mundo Deportivo 06.04.2017 Si
Viadero: "Se estan consiguiendo unos numeros de la leche" El Diario Montafiés 07.04.2017 Si
Jagoba y Peia estdn listos; Granero esperara una semana mas | El Diario Montariés 07.04.2017 Si
Borja Granero vuelve a la convocatoria Vavel 08.04.2017 Si
Racing de Santander . CD Boiro: duelo en las antipodas Vavel 08.04.2017 No
Otro paso sobre la cuerda floja El Diario Montafiés 08.04.2017 Si
El Racing quiere menos asientos vacios en el estadio El Diario Montafiés 08.04.2017 Si
El Racing rescata una victoria que le permite seguir en el... MARCA.com 09.04.2017 Si
Un triunfo en el Ultimo segundo El Diario Montafiés 09.04.2017 Si
Victoria racinguista en los ultimos minutos para seguir colideres | Cadena SER 09.04.2017 Si
Cruel castigo en Santander para un Boiro que se hunde El Correo Gallego 09.04.2017 Si
El futbol fue cruel con el Boiro en Santander Faro de Vigo 09.04.2017 No
El Boiro cayo presentando batalla La Voz de Galicia 09.04.2017 Si
"No somos perfectos" El Diario Montafiés 09.04.2017 No
Un hasta pronto en Os Remedios La Region 09.04.2017 Si
El Racing vence con sufrimiento a un Boiro combativo Vavel 10.04.2017 Si
Casi 1.500 entradas a la venta en Santander para el duelo en... | Vavel 10.04.2017 Si
El Pontevedra lo tiene en su mano La Voz de Galicia 10.04.2017 No
"¢Subimos o no subimos?" La pregunta de examen de un... Cuatro 11.04.2017 Si
"éSubimos o no subimos? la pregunta del Racing en un... AS 11.04.2017 Si
La lucha por la permanencia, clave en la pelea por el liderato La Nueva Cronica 11.04.2017 No
"Me siento como un sustituto, pero eso significa que cuento... | El Diario Montariés 11.04.2017 Si
Competicidn sanciona a Viadero con tres partidos El Diario Montafiés 12.04.2017 No
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Jagoba Beobide, nueva lesién muscular Vavel 12.04.2017 Si
"éSubimos o no subimos?", la pregunta sobre el Racing en un ... | COPE 12.04.2017 Si
"Sin Angel todo es mas dificil" El Diario Montafiés 13.04.2017 Si
Israel Puerto: "Tenemos que olvidarnos del resto y centrarnos... | Vavel 13.04.2017 Si
Pefia y Sergio, titulares mientras Granero se prepara para su... El Diario Montafés 13.04.2017 Si
Abdon Prats: "Quiero ir de la mano con el Racing durante... MARCA.com 14.04.2017 Si
El Racing de Santander, arropado en Aranda por mas de 500 ... | Vavel 14.04.2017 No
El Gobierno activa el proceso para contratar publicidad en el... | El Diario Montariés 15.04.2017 Si
Permuta en la lista de Angel Viadero Vavel 15.04.2017 No
Arandina . Racing de Santander: objetivos opuestos en la Ribera | Vavel 15.04.2017 Si
El milagro que necesita la Arandina pasa por ganar al Racing... El Correo de Burgos 15.04.2017 No
A la caza de la sombra celeste El Diario Montafiés 15.04.2017 Si
"Tengo buenas sensaciones y me encuentro bien, pero habra... | El Diario Montafiés 16.04.2017 Si
Una comoda goleada El Diario Montafiés 16.04.2017 Si
El Racing cumple en Aranda Vavel 16.04.2017 No
El Racing entierra a la Arandina El Correo de Burgos 16.04.2017 Si
El oficio del principiante El Diario Montanés 16.04.2017 Si
Paseo militar del Racing Alerta 17.04.2017 Si
A las puertas de la gloria El Diario Montanés 17.04.2017 No
Quedan doce billetes por repartir para la fase de ascenso a... El Diario Montafiés 18.04.2017 Si
Santander, mas solidaria que nunca MARCA.com 18.04.2017 Si
Un Racing en alza La Nueva Espafia 19.04.2017 Si
Granero, "con ganas y dispuesto" para volver seis meses... El Diario Montafiés 19.04.2017 Si
Antonio Martinez, nuevo director deportivo del Racing de... MARCA.com 20.04.2017 No
Antonio Martinez, 'Pachin’, nuevo Director Deportivo del Racing | Alerta 20.04.2017 No
Pachin vuelve al Racing de Santander para "profesionalizar" el... | ABC.es 20.04.2017 No
Pachin aterriza en el Racing tras el Villarreal P. Mediterrdneo 20.04.2017 No
Granero, un icono con piel de lider El Diario Montafiés 20.04.2017 Si
"Ser parte de este proyecto es un lujo" El Diario Montafiés 20.04.2017 No
Angel Viadero: "Cada semana el equipo estd mejor y con mas..." | Vavel 21.04.2017 Si
Racing de Santander.Caudal Deportivo: duelo de necesidades Vavel 21.04.2017 No
El Caudal planea "blindarse" para la final de Santander La Nueva Espafia 21.04.2017 No
El Caudal se mete en problemas La Nueva Espafia 22.04.2017 No
El Racing recupera el liderato Cadena SER Cantabria 23.04.2017 No
El Racing vuelve a lo mas alto El Diario Montafiés 23.04.2017 Si
Victoria y liderato para el Racing Vavel 24.04.2017 Si
Los abonados del Racing de Santander al playoff por el 50%... Vavel 24.04.2017 No
Los mejores numeros del futbol nacional El Diario Montafiés 24.04.2017 Si
"No me equivoqué al venir al Racing" El Diario Montafiés 25.04.2017 No
El Racing vendera entradas para el partido frente al Guijuelo El Diario Montafiés 26.04.2017 No
El Racing de Santander, acompaiado en Guijuelo Vavel 26.04.2017 No
Todos disponibles al fin El Diario Montafiés 27.04.2017 Si
El Guijuelo consigue una victoria de mérito ante el Racing de ... | Salamanca24horas 27.04.2017 Si
"En este equipo no conocemos la palabra presién" El Diario Montafiés 27.04.2017 Si
El Duelo: CD Guijuelo vs Racing de Santander Vavel 28.04.2017 No
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«No oculto ese gusanillo que se tiene al ser primeros, pero... El Diario Montafiés 28.04.2017 Si
Llega el lider... el CD Guijuelo busca alargar su felicidad a costa | Tribuna Salamanca 29.04.2017 No
del ...

Angel Viadero: "Hay dos buenos equipos al acecho esperando... | Vavel 29.04.2017 No
Casi al completo para viajar a Guijuelo Vavel 29.04.2017 Si
Guijuelo . Racing de Santander: a ganar, a ganar jamon para... Vavel 29.04.2017 Si
El Guijuelo recibe este domingo al Racing sin la imperiosa ... Gaceta Salamanca 29.04.2017 No
Primera defensa del liderato El Diario Montafiés 29.04.2017 Si
La fiesta sera completa si logra la salvacion El Norte de Castilla 30.04.2017 No
En Directo: CD Guijuelo 1. Racing de Santander O Tribuna Salamanca 30.04.2017 No
El Racing cae ante el Guijuelo y pierde el liderato El Diario Montafiés 30.04.2017 Si
Angel Viadero: "Es una faena perder el liderato a falta de dos ... | Tribuna Salamanca 30.04.2017 No
El CD Guijuelo salva la categoria doblegando al Racing (1.0) SALAMANCArtv 30.04.2017 Si
Jonathan Martin, el mejor del CD Guijuelo en la victoria frente... | Tribuna Salamanca 30.04.2017 Si
El Racing se deja el liderato en Guijuelo Cadena SER Cantabria 30.04.2017 Si
El Guijuelo es de Segunda Division 'B' Vavel 30.04.2017 Si
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Tabla 31. Impacto online Real Oviedo (Segunda Divisién). Mes de abril 2017

TITULAR MEDIO FECHA FOTO
Los 18 para conquistar el Heliodoro El Desmarque 01.04.2017 Si
Los precedentes del Tenerife.Real Oviedo La Voz de 01.04.2017 No
Asturias
Sébado intenso en la «Liga 123» La Voz de 01.04.2017 Si
Asturias
El 1x1 del Tenerife.Real Oviedo La Voz de 02.04.2017 Si
Asturias
El arbitro frena al mejor Oviedo | Tenerife 1.0 Real Oviedo El Comercio 02.04.2017 No
Digital
El surrealista penalti fantasma pitado durante el Tenerife Sport 02.04.2017 No
. Oviedo
Hierro: "Es el mejor partido que hemos hecho fuera de casa" El Desmarque 02.04.2017 No
La reaccién de Michu tras acabar el duelo en Tenerife El Desmarque 02.04.2017 No
La victoria del CD Tenerife ante el Real Oviedo, en imagenes Eldorsal.com 02.04.2017 Si
Un penalti 'fantasma' aupa al Tenerife Marca.com 02.04.2017 Si
Algo mds que un error La Nueva 03.04.2017 No
Espana
Berjon: "Sentimos impotencia, pero ya hay que pensar en el El Desmarque 03.04.2017 Si
UCAM"
El playoff cada vez mas caro La Voz de 03.04.2017 Si
Asturias
Real Oviedo | Los precedentes de Pérez Pallds no eran buenos La Voz de 03.04.2017 No
Asturias
Saul Berjén y la impotencia que no cesa en el vestuario Marca.com 03.04.2017 Si
del Oviedo
Tenerife . Real Oviedo: puntuaciones del Oviedo, jornada 32 de ... Vavel 03.04.2017 Si
El Oviedo pasa pagina y se centra en el UCAM As.com 04.04.2017 Si
Pérez Pallas vuelve a cruzarse en el camino del Oviedo El Desmarque 04.04.2017 No
Real Oviedo | Pleno azul camino del doctorado El Comercio 04.04.2017 Si
Digital
Esta vez sin acompafiante La Voz de 05.04.2017 No
Asturias
Miguel Linares: "En casa somos capaces de cualquier cosa" As.com 05.04.2017 Si
Pérez Pallas no pitara finalmente el Deportivo Areosa . Real La Voz de 05.04.2017 Si
Oviedo Asturias
Real Oviedo | «El que quiera ganarnos va a tener que sudar El Comercio 05.04.2017 Si
sangre» Digital
Real Oviedo | «Para puntuar en el Tartiere hay que ser un equipo El Comercio 05.04.2017 No
Digital
Una camiseta de 400 euros La Voz de 05.04.2017 No
Asturias
Una segunda vuelta de Primera El Desmarque 05.04.2017 No
Este viernes, homenaje a los socios con 50 afios de oviedismo La Voz de 06.04.2017 No
Asturias
Linares: "La intencion es la misma, salir a ganar" Vavel 06.04.2017 Si
Lucas Torrd: "Es el partido mas importante en el que pensamos" Vavel 06.04.2017 Si
Torrd: «Estamos mas fuertes de lo que nos ... El Comercio 06.04.2017 Si
Digital
«Esta es la primera final de las cinco que tendremos ... El Comercio 07.04.2017 No
Digital
El Oviedo ya conoce su horario para visitar al lider El Desmarque 07.04.2017 No
Hierro estudia la posibilidad de volver a jugar con dos ... El Comercio 07.04.2017 No
Digital
Pérez Pallas y su inquina con el Real Oviedo Vavel 07.04.2017 Si
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http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/02/precedentes-tenerife-real-oviedo/00031491096155195939580.htm
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/01/sabado-intenso-liga-123/00031491054682390914448.htm
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/03/1x1-tenerife-real-oviedo/00031491181761318168386.htm
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/02/tenerife-real-oviedo-20170328204249.html
http://www.sport.es/es/noticias/segunda-division/surrealista-penalti-fantasma-senalado-durante-tenerife-oviedo-5946668
http://www.sport.es/es/noticias/segunda-division/surrealista-penalti-fantasma-senalado-durante-tenerife-oviedo-5946668
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18038-hierro-es-el-mejor-partido-que-hemos-hecho-fuera-de-casa
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18041-la-reaccion-de-michu-tras-acabar-el-duelo-en-tenerife
http://eldorsal.com/la-victoria-del-cd-tenerife-ante-real-oviedo-imagenes/
http://www.marca.com/futbol/segunda-division/2017/04/02/58e135dde5fdea3c108b4584.html
http://www.lne.es/suscriptor/deportes-opinion/2017/04/04/error/2083999.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18057-berjon-sentimos-impotencia-pero-ya-hay-que-pensar-en-el-ucam
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18057-berjon-sentimos-impotencia-pero-ya-hay-que-pensar-en-el-ucam
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/03/playoff-sube-precio/00031491244850224888825.htm
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/04/precedentes-perez-pallas-eran-20170404000806-v.html
http://www.marca.com/futbol/oviedo/2017/04/03/58e25eafe5fdea5b0c8b463b.html
http://www.marca.com/futbol/oviedo/2017/04/03/58e25eafe5fdea5b0c8b463b.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/773657-tenerife-real-oviedo-puntuaciones-del-oviedo-jornada-32-de-segunda-division-2017.html
http://futbol.as.com/futbol/2017/04/04/segunda/1491301508_537216.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18087-perez-pallas-vuelve-a-cruzarse-en-el-camino-del-oviedo
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/05/real-oviedo-pleno-azul-camino-doctorado-20170405001216-v.html
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/05/vez-acompanante/00031491417944030767220.htm
http://futbol.as.com/futbol/2017/04/05/segunda/1491393395_843700.html
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/05/perez-pallas-pitara-finalmente-deportivo-areosa-real-oviedo/00031491405894480228370.htm
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/05/perez-pallas-pitara-finalmente-deportivo-areosa-real-oviedo/00031491405894480228370.htm
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/06/real-oviedo-quiera-ganarnos-tener-sudar-20170406002124-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/06/real-oviedo-quiera-ganarnos-tener-sudar-20170406002124-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/06/real-oviedo-para-puntuar-tartiere-equipo-20170406002124-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/06/real-oviedo-para-puntuar-tartiere-equipo-20170406002124-v.html
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=575&ved=0ahUKEwjp1fDHlffTAhWFWxoKHVJ7DME4ugQQqQIILCgAMAQ&url=http%3A%2F%2Fwww.lavozdeasturias.es%2Fnoticia%2Fazulcarbayon%2F2017%2F04%2F04%2Fcamiseta-400-euros%2F00031491332934379855803.htm&usg=AFQjCNFW-cITidZ1jGGgFeAfLqgu_4NDRA
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18094-una-segunda-vuelta-de-primera
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/06/viernes-homenaje-socios-50-anos-oviedismo/00031491472298940777978.htm
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/774532-linares-la-intencion-es-la-misma-salir-a-ganar.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/774828-lucas-torro.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/07/real-oviedo-torro-estamos-fuertes-encontrabamos-20170407015935-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/08/real-oviedo-hierro-esta-primera-final-cinco-20170408015350-v.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18137-el-oviedo-ya-conoce-su-horario-para-visitar-al-lider
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/08/real-oviedo-hierro-estudia-posibilidad-volver-20170408015350-v.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/774929-perez-pallas-y-su-inquina-con-el-real-oviedo.html
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Préximo Rival del Real Oviedo: UCAM Murcia, un debutante Vavel 07.04.2017 Si
aplicado
Real Oviedo | Hierro estudia la posibilidad de volver a jugar con El Comercio 07.04.2017 No
dos ... Digital
Real Oviedo | Medio siglo de incondicional fidelidad oviedista El Comercio 07.04.2017 No
Digital
Resumen del Real Oviedo . Huesca (1.1) La Voz de 07.04.2017 Si
Asturias
18 convocados ante el UCAM La Voz de 08.04.2017 Si
Asturias
El Tartiere se convierte en el escenario de primera "final" La Vanguardia 08.04.2017 No
del Real ...
Juan Carlos, el inagotable El Desmarque 08.04.2017 Si
Otra jornada de infarto en la Liga 123 La Voz de 08.04.2017 Si
Asturias
Real Oviedo — UCAM Murcia: Dos buenas rachas frente a frente Vavel 08.04.2017 No
en ...
El Girona se reencuentra con la victoria y el Oviedo gana al UCAM Europa Press 09.04.2017 Si
El Oviedo corta la racha del UCAM La Verdad 09.04.2017 No
El Oviedo no cede en el Tartiere (2.0) El Comercio 09.04.2017 Si
Digital
El Oviedo se hace invencible en el Tartiere Marca.com 09.04.2017 Si
El Oviedo sigue firme en su fortin Mundo 09.04.2017 Si
Deportivo
El Real Oviedo mantiene su fortin Vavel 09.04.2017 Si
El Real Oviedo no depende de nadie Magazine 09.04.2017 Si
Oviedista
Imparable en el Tartiere La Voz de 09.04.2017 Si
Asturias
Previa Real Oviedo . UCAM Murcia: comienza la cuenta atras Vavel 09.04.2017 Si
Real Oviedo . UCAM Murcia: puntuaciones del Real Oviedo ... Vavel 09.04.2017 Si
Real Oviedo 2 — 0 UCAM Murcia: La pegada del Oviedo decide un Los Otros 18 09.04.2017 Si
Toché y Dominguez consolidan al Oviedo en el playoff As.com 09.04.2017 Si
Un Oviedo en el que creer La Nueva 09.04.2017 Si
Espafa
El 1x1 del Real Oviedo.UCAM Murcia La Voz de 10.04.2017 Si
Asturias
'La méquina diabdlica’ predice el futuro del Oviedo El Desmarque 10.04.2017 Si
Los motivos para creer del Real Oviedo La Nueva 10.04.2017 Si
Espafa
Lugo . Real Oviedo | El oviedismo se moviliza El Comercio 10.04.2017 No
Digital
Sanchis y Casillas, dos avales para el Real Oviedo de Hierro El Desmarque 10.04.2017 No
Toché, siempre Toché Vavel 10.04.2017 No
El Jugador de la aficion: David Costas Vavel 11.04.2017 Si
El Oviedo estara arropado en Lugo por mil aficionados As.com 11.04.2017 No
Ganar al Oviedo, ultima bala del Lugo por el playoff As.com 11.04.2017 No
Locura en Lugo por una entrada La Nueva 11.04.2017 No
Espafa
Lugo . Real Oviedo | El Lugo lucha por mantenerse en la pelea El Comercio 11.04.2017 No
por ... Digital
Michu y Mata, al ritmo de Ed Sheeran La Voz de 11.04.2017 No
Asturias
Real Oviedo | El cerrojo marca el camino El Comercio 11.04.2017 Si
Digital
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https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/774582-proximo-rival-del-real-oviedo-girona-fc-el-insistente-aspirante-que-vuelve-a-sonar-con-primera.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/774582-proximo-rival-del-real-oviedo-girona-fc-el-insistente-aspirante-que-vuelve-a-sonar-con-primera.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/08/real-oviedo-hierro-estudia-posibilidad-volver-20170408015350-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/08/real-oviedo-hierro-estudia-posibilidad-volver-20170408015350-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/08/medio-siglo-incondicional-fidelidad-20170408015350-v.html
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/21/resumen-real-oviedo-huesca-1-1/00031492787246502144383.htm
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/08/18-convocados-ante-ucam/00031491646136648480976.htm
http://www.lavanguardia.com/deportes/20170408/421544996835/el-tartiere-se-convierte-en-el-escenario-de-primera-final-del-real-oviedo.html
http://www.lavanguardia.com/deportes/20170408/421544996835/el-tartiere-se-convierte-en-el-escenario-de-primera-final-del-real-oviedo.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18118-juan-carlos-inagotable
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/08/jornada-infarto-liga-123/00031491645296433950465.htm
http://www.losotros18.com/segunda-division/oviedo/60080/real-oviedo-ucam-murcia-dos-buenas-rachas-frente-frente-tartiere/
http://www.losotros18.com/segunda-division/oviedo/60080/real-oviedo-ucam-murcia-dos-buenas-rachas-frente-frente-tartiere/
http://www.europapress.es/deportes/futbol-00162/noticia-girona-reencuentra-victoria-oviedo-gana-ucam-murcia-20170409231913.html
http://www.europapress.es/deportes/futbol-00162/noticia-girona-reencuentra-victoria-oviedo-gana-ucam-murcia-20170409231913.html
http://ucamcf.laverdad.es/noticias/201704/09/directo-real-oviedo-ucam-20170409174508.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/09/directo-real-oviedo-ucam-20170405100953.html
http://www.marca.com/futbol/segunda-division/2017/04/09/58ea77a4ca47418b298b45ac.html
http://www.mundodeportivo.com/futbol/liga-segunda-division/20170409/421585319642/el-oviedo-sigue-firme-en-su-fortin.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/776141-el-real-oviedo-mantiene-su-fortin.html
http://www.magazineoviedista.com/2017/04/09/real-oviedo-no-depende-nadie/
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/09/imparable-tartiere/00031491760559120623744.htm
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/775806-previa-real-oviedo-ucam-murcia-comienza-la-cuenta-atras.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/776134-real-oviedo-ucam-murcia-puntuaciones-del-real-oviedo-jornada-33-segunda-division-2017.html
http://www.losotros18.com/segunda-division/oviedo/60239/real-oviedo-2-0-ucam-murcia-la-pegada-del-oviedo-decide-partido-aburrido/
http://www.losotros18.com/segunda-division/oviedo/60239/real-oviedo-2-0-ucam-murcia-la-pegada-del-oviedo-decide-partido-aburrido/
http://futbol.as.com/futbol/2017/04/09/segunda/1491726456_927963.html
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/09/fortin-quiere-sumar/2086847.html
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/10/1x1-real-oviedo-ucam-murcia/00031491818834368122857.htm
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18170-la-maquina-diabolica-predice-futuro-del-oviedo
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=137&ved=0ahUKEwjOr-nW1_HTAhVDQBoKHXZXAkE4ggEQqQIIPCgAMAY&url=http%3A%2F%2Fwww.lne.es%2Freal-oviedo%2F2017%2F04%2F11%2Fmotivos-creer%2F2087628.html&usg=AFQjCNFjTHQ5YgB4HzRrgQmOgQEUfLIiPA
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/11/real-oviedo-lugo-oviedismo-moviliza-20170411002208-v.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18184-sanchis-y-casillas-dos-avales-para-el-real-oviedo-de-hierro
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/776238-toche-siempre-toche.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/776472-el-jugador-de-la-aficion-david-costas.html
http://futbol.as.com/futbol/2017/04/11/segunda/1491912985_884624.html
http://futbol.as.com/futbol/2017/04/11/segunda/1491915828_252014.html
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/12/locura-lugo-entrada/2088134.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/12/lugo-real-oviedo-lucha-mantenerse-pelea-20170412000511-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/12/lugo-real-oviedo-lucha-mantenerse-pelea-20170412000511-v.html
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/11/michu-mata-ritmo-ed-sheeran/00031491930970134595501.htm
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/12/real-oviedo-cerrojo-marca-camino-20170412000511-v.html
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«Si no estads enchufado en estos diez partidos te quedas fuera» El Comercio 12.04.2017 No
Digital
El afio del Oviedo La Nueva 12.04.2017 Si
Espafa
El Lugo cuelga el cartel de 'no hay billetes ... El Comercio 12.04.2017 No
Digital
El Lugo vende hoy las ultimas 50 entradas para la cita con La Voz de 12.04.2017 No
el Oviedo Galicia
El Oviedo sigue intratable en el Tartiere en 2017 Marca.com 12.04.2017 No
El Real Oviedo, rozando los «puestos europeos» en Twitter La Voz de 12.04.2017 No
Asturias
Sello oviedista frente al juego coral lucense El Comercio 12.04.2017 Si
Digital
Seoane: "El Oviedo no asusta, pero impone" Marca.com 12.04.2017 No
Varela ve en el duelo de Anxo Carro el inicio ... El Comercio 12.04.2017 No
Digital
Varela: "Nos quedan nueve finales" Marca.com 12.04.2017 No
«El Oviedo es un equipo disefiado para estar arriba» El Comercio 13.04.2017 No
Digital
Con la ilusién de un nifio La Nueva 13.04.2017 No
Espafia
Las pefias del Real Oviedo y el Real Sporting de Gijon explican la El Tapin de 13.04.2017 No
Llanera
Luis César: "Nuestras opciones pasan por ganar al Oviedo" As.com 13.04.2017 No
Susaeta: "Tenemos muy buen vestuario y todo suma para Marca.com 13.04.2017 No
conseguir ...
CD Lugo — Real Oviedo: Suefio para el Lugo, obligacion para el ... Los Otros 18 14.04.2017 No
El Lugo y el Oviedo se han neutralizado en sus tres El Progreso 14.04.2017 No
enfrentamientos ...
Hierro: "Hay que pensar que en cada partido te va el playoff" Marca.com 14.04.2017 No
CD Lugo . Real Oviedo: tres puntos que valen un playoff Vavel 15.04.2017 Si
El Lugo busca agarrarse al ascenso en la visita del Oviedo El Progreso 15.04.2017 No
El playoff en juego La Voz de 15.04.2017 Si
Asturias
El Real Oviedo quiere hacer suyo el Angel Carro para seguir ... El Comercio 15.04.2017 No
Digital
Joselu amenaza el playoff del Real Oviedo de Fernando Hierro AS 15.04.2017 No
La promocién de ascenso cita a Lugo y Oviedo en Anxo Carro La Vanguardia 15.04.2017 No
Préximo rival del Real Oviedo: CD Lugo, nuevo intento Vavel 15.04.2017 Si
Un vistazo a las alturas La Nueva 15.04.2017 No
Espafa
«El Oviedo es algo de sangre» La Voz de 16.04.2017 No
Asturias
Al Oviedo le entra el panico La Voz de 16.04.2017 Si
Asturias
Cuando Lugo cambié de color La Voz de 16.04.2017 No
Galicia
El Lugo chafa la fiesta al Oviedo La Nueva 16.04.2017 Si
Espana
El Oviedo quiere ser el del Tartiere El Comercio 16.04.2017 Si
Digital
El Real Oviedo pierde otra oportunidad | Lugo 2.1 Real Oviedo El Comercio 16.04.2017 Si
Digital
El Real Oviedo pierde otra oportunidad | Lugo 2.1 Real Oviedo El Comercio 16.04.2017 Si
Digital
Hierro sobre los arbitros: «Hay determinadas cosas que no nos ... El Comercio 16.04.2017 No
Digital
Hierro, sobre los arbitros: "Hay cosas que no nos convencen" As.com 16.04.2017 No
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Hierro: "Hay cosas de los arbitros que no nos gustan" La Nueva 16.04.2017 No
Espana
Quien tiene un Joselu, tiene un tesoro Marca.com 16.04.2017 Si
Toché mira ya al Huesca: "Hay que seguir remando" La Nueva 16.04.2017 Si
Espafa
Toque de Hierro a los arbitros Marca.com 16.04.2017 No
Varela, lesidon de importancia La Nueva 16.04.2017 No
Espafa
CD Lugo 2 — 1 Real Oviedo: El Lugo resucita ante una marea azul Los Otros 18 17.04.2017 No
Derrota dolorosa del Real Oviedo frente al Lugo Vavel 17.04.2017 Si
El jugador de la aficidon: Toché Vavel 17.04.2017 Si
El Oviedo también puja por Angel As.com 17.04.2017 No
El Real Oviedo 'llora' por los arbitrajes La Voz Digital 17.04.2017 No
(Cadiz)
Lépez Amaya, el arbitro del Real Oviedo . SD Huesca Vavel 17.04.2017 Si
Michu: "Es un rival directisimo, una final" Vavel 17.04.2017 Si
Michu: «El vestuario sabe que lo del viernes es una final» La Voz de 17.04.2017 Si
Asturias
Oviedo, plaza intratable en 2017 Vavel 17.04.2017 No
Real Oviedo | Centrados en una nueva final El Comercio 17.04.2017 Si
Digital
Real Oviedo | Christian Fernandez entrena con el grupo y estara El Comercio 17.04.2017 Si
Digital
Real Oviedo | Quieren olvidar las polémicas arbitrales El Comercio 17.04.2017 Si
Digital
«El partido del viernes es el mas importante del afio» El Comercio 18.04.2017 Si
Digital
Christian Fernandez: «Es el encuentro mds importante del ano» La Voz de 18.04.2017 Si
Asturias
Christian lo tiene muy claro: llega el partido mas importante Marca.com 18.04.2017 Si
El Huesca fija la mirada en Oviedo con todos disponibles Sporthuesca.co | 18.04.2017 No
m
El partido sofiado por Miguel Linares El Desmarque 18.04.2017 Si
El talisman del Huesca llega enrachado al ... El Comercio 18.04.2017 No
Digital
La oportunidad azul para resarcirse La Nueva 18.04.2017 Si
Espafa
Real Oviedo . Huesca | «Es el partido mas importante del afio» El Comercio 18.04.2017 No
Digital
Real Oviedo | Sesién de menor exigencia para los titulares en El Comercio 18.04.2017 Si
Lugo Digital
Symmachiarii lo tiene claro La Voz de 18.04.2017 No
Asturias
¢Qué pasaria si el Oviedo iguala los nimeros de la primera El Desmarque 19.04.2017 Si
vuelta?
«Quiero ver a mi equipo, al que compite por ... El Comercio 19.04.2017 Si
Digital
Anquela: "En Oviedo tenemos la oportunidad de nuestra vida" As.com 19.04.2017 No
El capitan del Real Oviedo: Jon Erice Sporthuesca.co | 19.04.2017 Si
m
Fernando Hierro: "Es el partido del afio" La Nueva 19.04.2017 Si
Espana
Fernando Hierro: "Quiero a mi Oviedo, un equipo que se deja el Vavel 19.04.2017 Si
alma"
Préximo rival del Real Oviedo: SD Huesca, el invitado que pocos Vavel 19.04.2017 Si
Real Oviedo . SD Huesca: con un suefio por bandera Vavel 19.04.2017 Si
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https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/779816-proximo-rival-del-real-oviedo-sd-huesca-el-invitado-que-pocos-esperaban.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/779816-proximo-rival-del-real-oviedo-sd-huesca-el-invitado-que-pocos-esperaban.html
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Real Oviedo | Hierro, ajeno a los rumores de futuro El Comercio 19.04.2017 No
Digital
Resumen del Real Oviedo . Alcorcon (0.1) La Voz de 19.04.2017 Si
Asturias
El Huesca necesita puntuar ante el Oviedo para intentar hacer El Periddico de 20.04.2017 No
historia Aragon
El Tartiere empuja mas fuerte La Nueva 20.04.2017 No
Espana
Hierro invoca al oviedismo Marca.com 20.04.2017 Si
Manolo Hierro: “Fernando esta contento en Oviedo, pero...” AS 20.04.2017 No
Real Oviedo — SD Huesca: El playoff se juega en el Tartiere Los Otros 18 20.04.2017 Si
Real Oviedo — SD Huesca: gran batalla por un enorme suefio Sporthuesca.co | 20.04.2017 Si
m
Real Oviedo vivird una final ante el Huesca, rival directo para el ... El Comercio 20.04.2017 No
Digital
"El punto nos refuerza como equipo" La Nueva 21.04.2017 No
Espana
El Oviedo vuelve a sufrir el castigo arbitral La Voz de 21.04.2017 Si
Asturias
Empate y mucha épica en el Carlos Tartiere entre Oviedo y MARCA.com 21.04.2017 Si
Huesca
Final del partido: Real Oviedo 1. 1 Huesca El Comercio 21.04.2017 Si
Digital
Los precedentes del Real Oviedo.Huesca La Voz de 21.04.2017 No
Asturias
Oviedo vivird una final ante el Huesca, rival directo para... Mundo 21.04.2017 Si
Deportivo
Real Oviedo . Huesca | «Es un dia para sentirse orgulloso del El Comercio 21.04.2017 No
equipo» Digital
Con las defensas bajas ante el lider La Nueva 22.04.2017 Si
Espafa
Diegui: «La aficion siempre esta ahi y es un orgullo para La Voz de 22.04.2017 Si
nosotros» Asturias
El 1x1 del Real Oviedo.Huesca La Voz de 22.04.2017 Si
Asturias
El empate entre Oviedo y Huesca, en datos Vavel 22.04.2017 No
El Oviedo se lo cree La Nueva 22.04.2017 Si
Espafa
El Oviedo se lo cree La Nueva 22.04.2017 Si
Espana
Johannesson: "El equipo sale reforzado del empate ante el MARCA.com 22.04.2017 Si
Huesca"
Las cuentas para visitar a un Levante ascendido La Voz de 22.04.2017 No
Asturias
Los rivales del Oviedo no ganan La Nueva 22.04.2017 No
Espana
Quique Pina lanza un dardo al Oviedo por los arbitros La Nueva 22.04.2017 No
Espafa
Real Oviedo . Huesca | Un punto de orgullo azul El Comercio 22.04.2017 Si
Digital
Real Oviedo 1 — 1 SD Huesca: La pelea por el playoff se mantiene Los Otros 18 22.04.2017 Si
Real Oviedo y SD Huesca firman un empate que a ambos sabe a Vavel 22.04.2017 Si
Un punto con mil lecturas Alto Aragon 22.04.2017 Si
7 jornadas de duelos directos La Voz de 23.04.2017 Si
Asturias
David Costas suma tres tantos y se convierte en un goleador ... El Comercio 23.04.2017 Si
Digital
El apoyo del Real Oviedo a Toché El Desmarque 23.04.2017 Si
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http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/22/cuentas-visitar-levante-ascendido/00031492850299597954145.htm
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/23/rivales-oviedo-ganan/2092888.html
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/23/quique-pina-lanza-dardo-oviedo/2092887.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/21/real-oviedo-huesca-punto-20170421215822.html
http://www.losotros18.com/segunda-division/oviedo/60657/r-oviedo-1-1-sd-huesca-la-pelea-playoff-se-mantiene/
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/780802-real-oviedo-y-sd-huesca-firman-un-empate-que-a-ambos-sabe-a-poco.html
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/780802-real-oviedo-y-sd-huesca-firman-un-empate-que-a-ambos-sabe-a-poco.html
http://www.diariodelaltoaragon.es/Deportes/NoticiasDetalle.aspx?Id=1057719
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/23/7-jornadas-duelos-directos/00031492967122959740491.htm
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/24/david-costas-suma-tres-20170424013022-v.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18421-el-apoyo-del-real-oviedo-a-toche
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El Levante subira a Primera si gana al Oviedo... Estadiodeporti 23.04.2017 No
vo.com
El Levante subira a Primera si gana al Oviedo... Mundo 23.04.2017 No
Deportivo
El Levante subira a Primera si gana al Oviedo... MARCA.com 23.04.2017 No
El Levante subira a Primera si gana al Oviedo... La Vanguardia 23.04.2017 No
El Levante subira a Primera si gana al Oviedo... Diario Vasco 23.04.2017 No
El Oviedo, bajo en defensas para visitar al Levante As.com 23.04.2017 Si
El Real Oviedo quiere aplazar la fiesta del ascenso del Levante El Comercio 23.04.2017 No
Digital
El Real Oviedo resiste un asedio Magazine 23.04.2017 Si
Oviedista
Este Oviedo ilusiona mas La Nueva 23.04.2017 Si
Espafa
Hierro tendrd que improvisar una nueva defensa en Valencia El Comercio 23.04.2017 No
Digital
Tregua por el ascenso Marca.com 23.04.2017 No
Un punto que no amarga El Comercio 23.04.2017 Si
Digital
¢Cudntos puntos le hacen falta al Oviedo para jugar el play off? El Desmarque 24.04.2017 Si
El 'generoso’ Susaeta, cerca de batir su propio récord El Desmarque 24.04.2017 Si
El Oviedo no quiere confeti La Nueva 24.04.2017 No
Espana
El Real Oviedo comenzara a preparar mafiana el asalto al feudo El Comercio 24.04.2017 No
del ... Digital
Este martes se inaugura la «Pefia Oviedista Saul Berjon» La Voz de 24.04.2017 No
Asturias
La fuerza del bloque La Nueva 24.04.2017 No
Espana
Levante . Real Oviedo | Una defensa inédita solo a medias El Comercio 24.04.2017 Si
Digital
Saul Berjon tendra su primera pefia en Oviedo El Desmarque 24.04.2017 Si
Un campamento para disfrutar del futbol y mas actividades con El Comercio 24.04.2017 No
Digital
Cada socio podra comprar una entrada a precio reducido ante el La Vanguardia 25.04.2017 No
Diegui vuelve a escena El Desmarque 25.04.2017 Si
El Oviedo defiende su estatus La Nueva 25.04.2017 No
Espafa
El Real Oviedo presenta la 122 edicién de su Campus de verano La Vanguardia 25.04.2017 No
Fernandez apunta al lateral izquierdo Magazine 25.04.2017 Si
Oviedista
La duodécima edicion del Campus Real Oviedo ya aguarda a los El Comercio 25.04.2017 No
Digital
La importancia de Costas El Desmarque 25.04.2017 Si
Presentado el Campus Real Oviedo 2017 La Voz de 25.04.2017 No
Asturias
Real Oviedo | «La dindmica fuera de casa ha cambiado, nos falta El Comercio 25.04.2017 Si
Digital
Real Oviedo | Regreso al trabajo marcado por las bajas El Comercio 25.04.2017 Si
Digital
Real Oviedo | Una prueba de altura para cicatrizar la herida El Comercio 25.04.2017 No
Digital
Saul Berjon ya tiene su pefia Magazine 25.04.2017 Si
Oviedista
"Me falta algo de velocidad, pero llegaré a tope al mejor La Nueva 26.04.2017 Si
momento" Espafia
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http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/24/real-oviedo-quiere-aplazar-20170424013023-v.html
http://www.magazineoviedista.com/2017/04/21/real-oviedo-resiste-asedio/
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/24/oviedo-ilusiona/2093373.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/23/hierro-tendra-improvisar-nueva-20170423021807-v.html
http://www.marca.com/futbol/segunda-division/2017/04/23/58fc9e8e22601d7d298b4600.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/23/punto-amarga-20170423021807-v.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18429-cuantos-puntos-le-hacen-falta-al-oviedo-para-jugar-el-play-off
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18448-el-generoso-susaeta-cerca-de-batir-su-propio-record
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/25/oviedo-quiere-confeti/2093865.html
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=357&ved=0ahUKEwiU9teD5_TTAhXL6xQKHXqsCp843gIQqQIIMigAMAY&url=http%3A%2F%2Frealoviedo.elcomercio.es%2Fnoticias%2F201704%2F24%2Freal-oviedo-comenzara-preparar-20170424142824.html&usg=AFQjCNGDtBtDmyhk6q0EWg8fuBFRRzrCHg
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=357&ved=0ahUKEwiU9teD5_TTAhXL6xQKHXqsCp843gIQqQIIMigAMAY&url=http%3A%2F%2Frealoviedo.elcomercio.es%2Fnoticias%2F201704%2F24%2Freal-oviedo-comenzara-preparar-20170424142824.html&usg=AFQjCNGDtBtDmyhk6q0EWg8fuBFRRzrCHg
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http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/25/fuerza-bloque/2093866.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/25/levante-real-oviedo-defensa-inedita-solo-medias-20170425001543-v.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18440-saul-berjon-ya-tiene-su-pena-en-oviedo
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/25/campamento-para-disfrutar-futbol-20170425001541-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/25/campamento-para-disfrutar-futbol-20170425001541-v.html
http://www.lavanguardia.com/local/valencia/20170425/422040061429/cada-socio-podra-comprar-una-entrada-a-precio-reducido-ante-el-oviedo.html
http://www.lavanguardia.com/local/valencia/20170425/422040061429/cada-socio-podra-comprar-una-entrada-a-precio-reducido-ante-el-oviedo.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18455-diegui-vuelve-a-escena
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/26/oviedo-defiende-estatus/2094469.html
http://www.lavanguardia.com/deportes/20170425/422040127886/el-real-oviedo-presenta-la-12-edicion-de-su-campus-de-verano.html
http://www.magazineoviedista.com/2017/04/25/fernandez-apunta-al-lateral-izquierdo/
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/25/duodecima-edicion-campus-real-20170425145122.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/25/duodecima-edicion-campus-real-20170425145122.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18318-la-importancia-de-costas
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/25/presentado-campus-real-oviedo-2017/00031493117475438516365.htm
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/25/dinamica-fuera-casa-cambiado-20170425133942.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/25/dinamica-fuera-casa-cambiado-20170425133942.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/26/real-oviedo-regreso-trabajo-marcado-bajas-20170426002052-v.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/26/real-oviedo-prueba-altura-para-cicatrizar-20170426002052-v.html
http://www.magazineoviedista.com/2017/04/25/saul-berjon-ya-pena/
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/27/falta-velocidad-llegare-tope-mejor/2095032.html
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/27/falta-velocidad-llegare-tope-mejor/2095032.html
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Berjon: "Viene un partido de Primera propicio para ganar" La Nueva 26.04.2017 No
Espana
El gol que anhela el 'chef' Toché El Desmarque 26.04.2017 Si
El Oviedo refuerza su estructura La Nueva 26.04.2017 Si
Espafa
Erice.Torrd, una pareja indiscutible El Desmarque 26.04.2017 Si
Jon Erice siente el carifio del oviedismo El Desmarque 26.04.2017 Si
Jon Erice: «Si el club quiere seguiré un afio mas en el Real La Voz de 26.04.2017 Si
Oviedo» Asturias
Oviedismo entre los mas pequefios La Voz de 26.04.2017 No
Asturias
Préximo rival del Real Oviedo: Levante UD, lider con pufio de Vavel 26.04.2017 Si
hierro
Real Oviedo | La necesidad antes que la fiesta El Comercio 26.04.2017 Si
Digital
«Estos partidos de aqui a final de temporada son para competir y El Comercio 27.04.2017 No
Digital
David Costas, elegido «Mejor Jugador de la Jornada 35» La Voz de 27.04.2017 Si
Asturias
Hierro cree en el grupo La Nueva 27.04.2017 Si
Espafia
Hierro recupera a dos fijos antes de viajar a Valencia El Desmarque 27.04.2017 Si
Hierro, "orgulloso" de la ambicién de su plantilla El Desmarque 27.04.2017 No
Hierro: "El Levante ya es equipo de Primera" El Desmarque 27.04.2017 Si
Horario del N&stic . Real Oviedo La Voz de 27.04.2017 Si
Asturias
Inauguradas nuevas pefias del Real Oviedo La Voz de 27.04.2017 No
Asturias
Levante . Real Oviedo | Varela se perdera el resto de temporada El Comercio 27.04.2017 No
Digital
Pereira y Jorge Ortiz ultiman su recuperacion El Desmarque 27.04.2017 Si
Varela serd operado en Sevilla El Desmarque 27.04.2017 Si
Varela, al quiréfano La Nueva 27.04.2017 No
Espana
éPor qué no le va a aguar la fiesta el Oviedo al Levante? El Desmarque 28.04.2017 No
18 convocados ante el Levante La Voz de 28.04.2017 Si
Asturias
Dos novedades en la citacidn para la visita al Levante El Desmarque 28.04.2017 No
El ascenso del Levante no tiene secretos para Hierro El Desmarque 28.04.2017 No
El Levante quiere subir en su primer "match.ball y El Mundo 28.04.2017 No
el Oviedo aguar ... Deportivo
El Levante quiere subir en su primer "match.ball"... La Vanguardia 28.04.2017 No
El Levante quiere subir en su primer «match.ball» y Las Provincias 28.04.2017 No
el Oviedo aguar ...
El Real Oviedo quiere aguarle la fiesta del ascenso al Levante El Comercio 28.04.2017 No
Digital
El Real Oviedo quiere colarse en la fiesta El Comercio 28.04.2017 Si
Digital
Levante UD — Real Oviedo: En busca del ascenso en el Ciutat Los Otros 18 28.04.2017 Si
Oscar Gil y Jonathan Vila, novedades en la convocatoria El Comercio 28.04.2017 Si
del Real ... Digital
Pleno de triunfos con el arbitro de la visita del Alcorcén al El Desmarque 28.04.2017 No
Tartiere
Real Oviedo | Varela, intervenido con éxito de su lesidn de rodilla El Comercio 28.04.2017 No
Digital
Torrd y Costas entran en la lista del Oviedo para Valencia La Nueva 28.04.2017 No
Espafa
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http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/28/varela-quirofano/2095697.html
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http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/28/18-convocados-ante-levante/00031493370311095789841.htm
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18516-dos-novedades-en-la-citacion-para-la-visita-al-levante
http://valencia.eldesmarque.com/levante-ud/noticias/24446-hierro-habla-del-partido-entre-el-levante-ud-y-el-real-oviedo
http://www.mundodeportivo.com/futbol/20170428/422114175338/el-levante-quiere-subir-en-su-primer-match-ball-y-el-oviedo-aguar-la-fiesta.html
http://www.mundodeportivo.com/futbol/20170428/422114175338/el-levante-quiere-subir-en-su-primer-match-ball-y-el-oviedo-aguar-la-fiesta.html
http://www.lavanguardia.com/deportes/20170428/422114142200/el-levante-quiere-subir-en-su-primer-match-ball-y-el-oviedo-aguar-la-fiesta.html
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=561&ved=0ahUKEwjrkbD51fbTAhUCVxQKHSunCKU4sAQQqQIIICgAMAA&url=http%3A%2F%2Flevanteud.lasprovincias.es%2Fnoticias%2F201704%2F28%2Flevante-quiere-subir-primer-20170428135951.html&usg=AFQjCNHvH6SV9ExuenmFCDb6cRv7MfCnaw
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=561&ved=0ahUKEwjrkbD51fbTAhUCVxQKHSunCKU4sAQQqQIIICgAMAA&url=http%3A%2F%2Flevanteud.lasprovincias.es%2Fnoticias%2F201704%2F28%2Flevante-quiere-subir-primer-20170428135951.html&usg=AFQjCNHvH6SV9ExuenmFCDb6cRv7MfCnaw
http://www.elcomercio.es/agencias/asturias/201704/28/real-oviedo-quiere-aguarle-951141.html
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=38&ved=0ahUKEwiluMu4z_HTAhWDbBoKHQvVDFA4HhCpAgg_KAAwBw&url=http%3A%2F%2Frealoviedo.elcomercio.es%2Fnoticias%2F201704%2F29%2Freal-oviedo-quiere-colarse-20170429041626.html&usg=AFQjCNGAkrFc4YvqPOnEj-8dvCI_kBl34Q
http://www.losotros18.com/segunda-division/levante/61056/levante-ud-real-oviedo-busca-del-ascenso-ciutat/
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/28/levante-quiere-subir-primer-20170428174240.html
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/28/levante-quiere-subir-primer-20170428174240.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18522-pleno-de-triunfos-con-el-arbitro-de-la-visita-del-alcorcon-al-tartiere
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18522-pleno-de-triunfos-con-el-arbitro-de-la-visita-del-alcorcon-al-tartiere
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/29/real-oviedo-varela-intervenido-exito-lesion-20170429021302-v.html
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/28/torro-costas-entran-lista-oviedo/2096079.html
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Varela fue sometido ayer a una artroscopia en Sevilla La Nueva 28.04.2017 No
Espana
Varela, intervenido con éxito en Sevilla El Desmarque 28.04.2017 Si
«Me voy contento porque el equipo ha competido. El viernes ... La Voz de 29.04.2017 No
Asturias
«Soy optimista también y me gustaria que el Real Oviedo viniera El Comercio 29.04.2017 No
a.. Digital
A por tres puntos que nadie ha conseguido El Desmarque 29.04.2017 No
Baja muy sensible para el duelo frente al Alcorcon El Desmarque 29.04.2017 Si
Caen Tenerife y Oviedo, asegurandose el Cadiz una jornada mas Portal Cadista 29.04.2017 No
Derrota del Oviedo ante un Levante que asciende a Primera La Nueva 29.04.2017 No
Espafa
El baldn parado acaba con un Oviedo sostenido por Juan Carlos El Desmarque 29.04.2017 Si
El Levante gana al Oviedo y asciende a Primera Divisién un afio ... Ecodiario 29.04.2017 No
El Levante sube a Primera divisidn tras ganar al Oviedo Antena 3 29.04.2017 No
Noticias
(Comunicado)
El Oviedo se queda corto La Nueva 29.04.2017 Si
Espafia
Exhibicién de Juan Carlos: paradas de todos los colores El Desmarque 29.04.2017 Si
La falta de ambiciéon mata al Oviedo La Voz de 29.04.2017 No
Asturias
La hora de la garra La Voz de 29.04.2017 No
Asturias
Levante UD . Real Oviedo: el mas dificil todavia Vavel 29.04.2017 No
Levante UD 1 — 0 Real Oviedo... Los Otros 18 29.04.2017 No
Los precedentes del Levante . Real Oviedo La Voz de 29.04.2017 No
Asturias
Nueva derrota del Real Oviedo fuera de casa (1.0) El Comercio 29.04.2017 Si
Digital
Testigos de la fiesta La Nueva 29.04.2017 No
Espafa
Tres precedentes en el Ciutat para frustrar el ascenso del Levante | El Desmarque 29.04.2017 Si
«Me voy contento, vi al equipo competir bien» El Comercio 30.04.2017 Si
Digital
Baja importante ante el Alcorcén La Voz de 30.04.2017 Si
Asturias
El 1x1 del Levante.Real Oviedo La Voz de 30.04.2017 Si
Asturias
Eugenio Prieto: "Al Sporting le quiero ganar hasta en el tute" El Desmarque 30.04.2017 No
La necesidad de sumar La Nueva 30.04.2017 Si
Espana
Real Oviedo | La definitiva cronoescalada El Comercio 30.04.2017 No
Digital
Un lunar que quita puntos El Desmarque 30.04.2017 Si
Vuelta a los entrenamientos pendiente de los lesionados El Comercio 30.04.2017 No
Digital
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http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/29/varela-sometido-ayer-artroscopia-sevilla/2096425.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18517-varela-intervenido-con-exito-en-sevilla
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/29/hierro-me-contento-equipo-competido-viernes-tenemos-guerra/00031493490601047681797.htm
http://www.elcomercio.es/asturias/siero-centro/201704/30/optimista-tambien-gustaria-real-20170430004415-v.html
http://www.elcomercio.es/asturias/siero-centro/201704/30/optimista-tambien-gustaria-real-20170430004415-v.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18527-a-por-tres-puntos-que-nadie-ha-conseguido
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18543-baja-muy-sensible-para-el-duelo-frente-al-alcorcon
http://www.portalcadista.com/index.php?option=com_content&view=article&id=29785:caen-tenerife-y-oviedo-asegurandose-el-cadiz-una-jornada-mas-en-playoff&catid=62&Itemid=772
http://www.portalcadista.com/index.php?option=com_content&view=article&id=29785:caen-tenerife-y-oviedo-asegurandose-el-cadiz-una-jornada-mas-en-playoff&catid=62&Itemid=772
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/29/oviedo-plan-aguafiestas/2096434.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/cronicas/18537-cronica-levante-oviedo-j36
http://ecodiario.eleconomista.es/futbol/noticias/8327142/04/17/El-Levante-gana-al-Oviedo-y-asciende-a-Primera-Division-un-ano-despues-de-bajar.html
http://www.antena3.com/noticias/deportes/futbol/levante-sube-primera-division-ganar-oviedo_201704295904d5540cf2ea95b037692a.html
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/30/oviedo-queda-corto/2096883.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18539-exhibicion-de-juan-carlos-en-la-casa-del-lider
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/29/falta-ambicion-mata-oviedo/00031493484905581470916.htm
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/29/hora-garra/00031493461385478899883.htm
https://www.vavel.com/es/futbol/real-oviedo/783359-levante-ud-real-oviedo-el-mas-dificil-todavia.html
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/29/precedentes-levante-real-oviedo/00031493462602061710131.htm
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/29/directo-levante-real-oviedo-20170425114648.html
http://www.lne.es/real-oviedo/2017/04/30/testigos-fiesta/2096882.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18437-tres-precedentes-para-frustrar-ascenso-levante
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201704/30/contento-equipo-competir-bien-20170430004505-v.html
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/30/baja-importante-ante-alcorcon/00031493552998606939980.htm
http://www.lavozdeasturias.es/noticia/azulcarbayon/2017/04/30/1x1-levante-real-oviedo/00031493539380719558855.htm
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18545-eugenio-prieto-al-sporting-le-quiero-ganar-hasta-en-el-tute
https://www.google.es/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=newssearch&cd=299&ved=0ahUKEwjOwdT24vTTAhUELFAKHcnABLg4ogIQqQIIOCgAMAg&url=http%3A%2F%2Fwww.lne.es%2Freal-oviedo%2F2017%2F05%2F01%2Fnecesidad-sumar%2F2097232.html&usg=AFQjCNGy8rK0Er0hRETuXc3LQ1UvQ2HISg
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201705/01/definitiva-cronoescalada-20170501003414-v.html
http://asturias.eldesmarque.com/oviedo/noticias/18548-un-lunar-que-quita-puntos
http://realoviedo.elcomercio.es/noticias/201705/01/vuelta-entrenamientos-pendiente-lesionados-20170501003044-v.html
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